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Resumo: O objetivo da investigagdo ¢ identificar o publico-alvo do best-seller Fala sério,
Professor, para verificar as caracteristicas linguisticas e discursivas que atraem o0s jovens.
Para tanto, realizamos uma pesquisa bibliografica sobre leitura, especialmente as leituras de
best sellers que vem ganhando, ao longo dos anos, também os jovens leitores. Ainda, por
meio de pesquisa bibliografica, teorizamos sobre estratégias linguisticas e discursivas que
envolvem os adolescentes, neste tempo e espago. Discutimos e caracterizamos a literatura
infanto-juvenil contempordnea, que se adequa as modernidade e as transformagdes
cientificas, culturais e tecnolodgicas. Desse modo, serdo feitas reflexdes sobre géneros
discursivos, na perspectiva de Bakhtin, caracterizados como primarios e secundarios e
constituidos a partir da tematica, do estilo e da estrutura composicional. Abordamos
apontamentos sobre a constitui¢do das geragdes pds-modernas, designadas como X, Y e Z.
Em seguida, apresentamos e analisamos a coluna dos livros mais vendidos, da revista Veja,
referentes aos quatros exemplares do més de setembro do ano de 2012, para demonstrar a
vendagem significativa dos best-sellers. Dessa forma, observamos que a midia ¢ também
responsavel pela divulgacdo de titulos popularescos. Ao final, ¢ realizada uma analise do
livro “Fala sério, Professor” de Thalita Rebougas, que possui linguagem simples e
acessivel aos jovens. Escolhemos este livro, por se tratar de um titulo renomado na
atualidade e classificado como um best-seller. A autora ja vendeu mais de um milhdo de
exemplares, em doze titulos, e representa a literatura juvenil contemporanea. Os seus livros
demonstram o que os jovens-leitores gostam de ler, apresentando eventos cotidianos e reais
com os quais se identificam. Rebougas, com seu jeito acessivel e extrovertido, ¢ conhecida
hoje como “a escritora mais animada do Brasil”.

Palavras-chave: estratégias linguisticas; mercado editorial; best-sellers; adolescentes;
leitura.

Abstract: The goal of the research is to identify the target audience of the bestseller “Fala
sério, Professsor”, to check the linguistic and discursive features that attract young readers.
Thus, we performed a literature search on reading, transformations and market space that
read "mass" has gained over the years, leading them to consume a certain kind of reading
especially in the matter of best sellers, thus through these studies on current data to address
the means used to reach and engage the target audience of this book market, identifying the
contemporary children's literature, which has been adapting to modernity and
transformations. Thus will be made reflections on genres ranked by Bakhtin as primary and
secondary genres, regarding the topic, state and compositional structure of language
philosophy of Bakhtinian perspective, genres and aspects of the utterances and their



specificities sustain the subsequent analysis linguistic and discourse, than about written
statements about the case bestsellers. Then we present and analyze the spine of the
bestselling books, the magazine "Look", referring to four copies of September of the year
2012, to demonstrate the effect of creating desires and intentions generate consumer that
the media plays in young people. At the end, is an analysis of the book “Fala sério,
Professsor”, of Thalita Reboucas that has simple language and accessible to young people.
We chose this book because it is a title renowned nowadays and ranked as a bestseller
author has sold over 1 million copies in its twelve books and is very contemporary
literature. His books show perfectly that young-readers like to read, presenting everyday
events and real that young people tend to identify themselves, Thalita and affordable way
with his extrovert is known today as "the liveliest writer of Brazil."

Keywords: language strategies; publishing market; bestsellers; adolescents; reading.

Introducao

Hoje em dia, muitos jovens perderam o habito pela leitura. Sendo assim, o
mercado editorial e os escritores buscam cada vez mais um modo de reaproximar o
adolescente dos livros.

Desse modo, escolhemos a autora de livros infanto-juvenil Thalita Rebougas
que € um sucesso entre os jovens, e analisamos um de seus livros o Fala Sério, Professor!

Observamos a necessidade de identificar as principais caracteristicas de seu
livro e o porqué do sucesso entre os jovens atualmente. Buscamos respostas em relagao aos
principais aspectos do livro, como a linguagem, o discurso. Assim, o objetivo desta
pesquisa ¢ identificar o publico-alvo do best-seller Fala Sério, Professor, € o porque do
seu interesse pelo livro, tendo em vista os aspectos discursivos e linguisticos.

A partir destes aspectos, tratamos da relevancia da leitura, tendo em vista que
seus habitos sofreram mudancas no decorrer dos anos. Para tanto, os recursos
metodologicos para a realizacdo desta pesquisa configuram-se em referéncias
bibliograficas, em reflexdes sobre géneros do discurso do Circulo de Mikhail Bakhtin e
seus comentadores, como Jos¢ Luis Fiorin e Beth Brait. Com relagdo aos aspectos da
leitura, utilizamos os autores, Regina Zilberman, Angela Kleiman e Arnaldo Cortina. Nos
aspectos de mercado editorial, utilizamos sites especializados e a revista Veja como
referéncia para uma analise de mercado.

O trabalho esta dividido em quatro partes.



Primeiramente, trabalhamos com os aspectos da leitura, tendo em vista como se
constitui a leitura e as transformagoes de mercado editorial.

Em um segundo momento, discutimos sobre os géneros do discurso, baseados
nas concepcdes do Circulo de Mikhail Bakhtin e de seus comentadores, enfatizando as
caracteristicas dos best-sellers.

Referenciando os géneros do discurso, discutimos as geragoes X, Y e Z,
principalmente a Y, na qual estdo inseridos os sujeitos leitores postulados da pesquisa.

Ap6s as reflexdes de Bakhtin, analisamos a revista Veja em sua lista de livros
mais vendidos do més de setembro de 2012, para demonstrar como a midia divulga os
textos para leitura e como eles se tornam best-sellers.

Por fim, fizemos uma analise linguistica e discursiva do best-seller de Thalita
Reboucas Fala Sério, Professor!, tendo como base os estudos de Bakhtin em relagdo aos

aspectos discursivos e linguisticos que a autora utiliza.

1 Leitura e mercado editorial

O mercado editorial vem sofrendo transformagdes ao longo dos anos, sendo
assim a leitura esta sempre sofrendo mudangas, ou seja, cada geragdo se constitui por meio
um estilo, e de acordo com a sociedade, o mercado e suas influéncias.

E inegavel a relevancia da leitura para a sociedade, nas questdes cultural,
econdmica, universitaria, profissional e de lazer.

Para Del Priore (2008 apud SILVA, 2012), no periodo colonial brasileiro, o
jovem nao era percebido, ndo tinha uma identidade.

Del Priore (2008 apud SILVA, 2012) diz que, somente com os jesuitas, € que 0s
jovens foram percebidos. O objetivo Dos jesuitas era transformar os jovens em individuos
responsaveis.

Entre os séculos XVI e XVIII, as escola usavam “compéndios de doutrina
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cristd”, cartilhas de alfabetizacdo e também o ensino de religido. Desse modo, os jovens
eram moldados para se tornarem adultos sérios e preparados para exercer fungdes na

sociedade.



A partir desse momento, os jovens foram ganhando seu espago na sociedade e
no mercado de uma maneira geral, como seres dignos de cuidados especiais. Com o espago
gerado, surgiram livros destinados especialmente para esse publico.

Hoje em dia, a literatura infanto-juvenil contemporanea vem sempre se
atualizando e tentando se adequar as modernidades e as inovagdes que acompanham nossos
tempos.

Os livros, atualmente, estdo em plena disputa com o ambiente virtual, em
que se destacam os e-books. De maneira ndo analdgica, mas muito tecnologica, a realidade
virtual vem ganhando espago. A informacdo em tempo real, a realidade em modo virtual,
todos esses fatores tém prejudicado as editoras. Hoje em dia, a crianga cria, imagina,
movimenta-se, com menos frequéncia, pois a tecnologia desenvolve tudo e traz motivacao e
facilidade.

Mesmo com todo esse contratempo, a sociedade ainda tem espago para um
bom livro € um bom estimulo cognitivo, de maneira analdgica. Isto porque quando se entra
em contato com livros, depara-se com situagdes nunca passadas antes.

Vemos Zilberman (2010), que diz que a literatura brasileira esta
experimentando momentos a seu favor. O crescimento de publicacdes de autores, nascidos
no Brasil, mostra uma diversidade de géneros em que um escritor brasileiro pode produzir.
Estende-se também as variedades dos modelos desde uma boa ficcdo a poesia para
imprensa. Isso foi um grande desafio da literatura brasileira na primeira década do século
XXI. Para a imprensa, para o cinema, ou para o publico jovem, profissionalizam-se os
criadores de arte, adotando a pratica de agentes literarios, que t€m as relacdes com editores,
tradutores e divulgadores no campo cultural.

Por fim, a relagao leitura e mercado editorial depende de multiplas variaveis,
desde a faixa etaria do leitor, a concorréncia com as novas tecnologias, as exigéncia pela
diversidade de géneros e suportes de textos, dentre outras. Assim, nas proximas discussoes

tratamos de concepgdes e habitos de leitura.

2 Reflexoes sobre leitura



A leitura ¢ um processo de descoberta, uma tarefa desafiadora, ou mesmo
ludica. Porém sera sempre uma atividade de assimilacio de conhecimentos de
interiorizacao, e de reflexdo. Mais que decodificagdo, a leitura ¢ uma atividade de interacao
em que leitor e texto interagem entre si, obedecendo a objetivos e a necessidades
socialmente determinadas. Ler ¢ uma atividade rica e complexa, que envolve ndo so
conhecimentos fonéticos ou semanticos, mas também culturais e ideologicos.

Para Kleiman (2007), para ler e escrever, ¢ necessario que o aluno reconheca e
use componentes relacionados ao dominio do cddigo, como a segmentacdo em palavras e
frases, a relacdo entre som e letra, regras ortograficas, o correto uso de maiusculas, assim
como componentes relativos ao dominio textual, tais como o conjunto de recursos coesivos
de conexao, de relagdo temporal, de relagdo causal. Entretanto, tudo ¢ em vao se o aluno
ndo conseguir atribuir sentidos aos textos que 1€ e escrever segundo os parametros da

situa¢do comunicativa:

Aliés, no ensino da leitura e da produgao de textos representativos de determinada
pratica social, a facilidade e a dificuldade de aprendizagem ndo dependem apenas
da relagdo letra-som, ou da presengca ou auséncia de digrafos, encontros
consonantais e outras “dificuldades ortograficas”, ou da presenga de elementos
coesivos mais, ou menos conhecidos do aluno. Dependem, sobretudo, do grau de
familiaridade do aluno com os textos pertencentes aos géneros mobilizados para
comunicar-se em eventos que pressupdem essa pratica. As letras, silabas, palavras
e frases ndo sdo unidades perceptiveis quando o sistema passa a ser ensinado a
partir de elementos salientes, tanto verbais como ndo verbais, que se destacam
nos textos (manchetes, titulos, ilustragdes) (SCHUKING apud KLEIMAN, 2007,

p- 7).

Podemos dizer que a leitura esta relacionada ao assunto do texto, no qual o
individuo ird ler, independentemente se ele domina as regras ortograficas ou ndo. Neste
caso, 0 que mais importa ¢ sua familiaridade com relagdo a interpretacdo de uma leitura.

Conforme Cortina (2000), ¢ necessario fazer algumas consideracdes
preliminares. Em primeiro lugar, entende-se o processo de construgdo de texto como uma
confluéncia de véarios discursos que se interpdem, mediada por um sujeito da enunciagao,
tendo, neste sentido, o fexto como um signo semidtico, ja que um texto escrito compreende

as formas da sua construcao:



Pode-se falar, assim, de duas instdncias que se concretizam no processo de
leitura. Num primeiro nivel, todo texto apresenta em sua organizagdo uma
“imagem de leitor”, seu narratorio, capaz de compreender a mensagem veiculada
da exata maneira como seu narrador pretendeu expressa-la. Esse “Leitor ideal” é
um actante porque esta inscrito no processo formador do discurso e corresponde
ao sujeito imagindrio para quem o narrador dirige sua voz. Ele é parte material do
discurso enunciado e pode assumir um contorno mais ou menos definido
conforme seja a intengdo do narrador (CORTINA, 2000, p.22).

Podemos dizer que, para cada leitor, uma obra terd seu valor, conforme seu
conhecimento de mundo, experiéncias, ou seja, para um leitor, uma obra pode ser
considerada relevante e para o outro nao.

Também observamos em Cortina (2000), que a leitura ¢ um processo de
interpretacdo, de maneira que determinado sujeito elabora uma mensagem em uma
determinada lingua, em que outro sujeito devera interpretd-la, de acordo com seu
conhecimento de universo de consciéncia discursiva, relacionado com o texto lido, e por
meio do qual se cria outro texto. Ao expor para outro sujeito, esse processo anterior ira se
repetir, criando assim um ciclo continuo que € o motor da comunicagao humana.

Pode ser um processo de descoberta, uma tarefa desafiadora, ou mesmo
ludica. Porém, sera sempre uma atividade de assimilacdo de conhecimentos, de
interiorizagdo, de reflexdo. Mais que decodificagdo, a leitura ¢ uma atividade de interagao,
de reflexdo. E o local em que o leitor e o texto interagem entre si, obedecendo a objetivos e
a necessidades socialmente determinadas.

A sociologia da leitura aparece inicialmente como um segmento da sociologia
do saber, quando L.L Schuking publica, em 1923, o livro Sociologia da formag¢do do gosto
literario. O principal objetivo do livro ¢ identificar e estudar os diferentes tipos de textos
literarios, j& que as mudangas de gosto e preferéncias interferem ndo apenas na circulagao,

mas na forma dos textos, e também em sua produgao.

A sociedade dispde de mecanismos que facilitam ou inibem a difusdo de uma
obra ou de um autor; analiso entdo as agéncias formadoras de gosto,
revolucionam acima de tudo & critica literaria e a escola, concluindo que esta
desempenha o papel mais determinante (SCHUKING apud ZILBERMAN, 2010,

p- 17).



Portanto, o autor de obras literarias depende de fatores sociais para que sua obra

seja difundida em uma sociedade, e ndo somente de sua qualidade produtiva.
Sendo assim, constatamos que as obras literarias estdo em um processo
continuo de transformacgdo, sempre tentando se adaptar as demandas de cada época. A
leitura ¢ um habito extremamente particular, pois cada leitor se identificard com um estilo.
Atualmente, a midia exerce um papel de transformagdo do leitor, ou seja, as literaturas

seguem a demanda e, com isso, os leitores sdo influenciados indiretamente.

2.1 A influéncia da midia na leitura

A midia nos dias atuais exerce influéncia no comportamento, no consumo ¢ em
varias decisOes das pessoas.

Até que ponto a midia pode sugerir comportamentos ou criar intengdes de
consumo?

A midia e a literatura, com linguagens distintas, unem-se e constroem um
género que tem forma e contetido proprios para influenciar o mercado de jovens leitores,
isto quer dizer que as leituras s@o selecionadas pela midia, ja que a noticia hoje ¢ como uma
mercadoria, € assim a midia acaba se tornando uma empresa de marketing que dita o que
estd na moda fazer, comer, ser, ler, ou seja, as escolhas e os comportamentos estao
diretamente relacionadas com que vemos na midia.

A maior parte das obras escolhidas para leitura tem grande influéncia
midiatica. A cada dia, os veiculos de comunicagdo agem mais sobre os consumidores,
levando-os a consumir um determinado tipo de literatura. Os leitores deixaram de eleger
obras classicas e passaram a preferir a literatura de massa, conforme indica¢ao da midia.

Os livros classificados como best-sellers sdo bastante lidos principalmente pelo
publico adolescente e pelos jovens adultos.

Porém, o sucesso de um best-seller normalmente replica-se em outras areas. A
midia pode funcionar como uma aliada, pois os estimulos para induzir a consumir
funcionam.

Dessa forma, pode-se afirmar que um best-seller ndo ¢ uma categoria de obra,
mas uma circunstancia socioecondmica que estd em maior ou menor grau ligado a génese

de produgao dela.



2.1.1 Andlise da revista Veja

Tendo como objetivo demonstrar o impacto da midia na escolha dos livros a

serem lidos, ultilizamos a revista semanal Veja, més de setembro de 2012.
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Figura 1 - Livros mais vendidos, por género

Fonte: Veja, set. 2013.
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Nota-se que na revista Veja a listagem dos livros mais vendidos ndo ¢ algo que
apresenta muitas mudancas com o decorrer do tempo, pois sabendo que esta listagem
exerce grande influéncia na escolha da leitura, observamos que muitos livros j& estdo ha
um bom tempo classificados dentre os mais lidos. Os titulos dos livros sdo classificados em
fic¢do, ndo fic¢do, auto ajuda e esoterismo.

Confirma-se, em dados empiricos, que na Veja durante o més de setembro o
livro de fic¢do Cinguenta Tons de Cinza, do escritor E.l James, ficou em primeiro lugar nas
quatro semanas referentes ao més analisado. No ambito de autoajuda, o livro Agapinho do
Padre Marcelo Rossi, também manteve-se lider nas quatro semanas.

Muitos livros estdo na listagem ha muito tempo, apenas trocam de posi¢oes
como, por exemplo, O Monge e o Executivo, de James Hunter que vendeu cerca de 3
milhdes de copias no Brasil.

Propomos uma reflexdo quando se emprega a expressao “livros lidos”, ¢ claro
que seria impossivel saber se realmente foram lidos. Como indicar com precisdo o que as
pessoas léem, numa €poca em que a cultura da leitura em massa esta ai atingindo e

ganhando cada vez mais leitores, com suas artimanhas?

2.2 Sucesso dos best-sellers com a geragao atual

Os best-sellers utilizam-se de recursos que atraem o publico jovem, e assim
tendem a diminuir o distanciamento do leitor com a leitura.

Os autores entendem a mente dos jovens, pois os contagiam, e eles ficam
completamente envolvidos por essa leitura, com personagens com os quais eles se
identificam ou encontram modelos de como queriam ser.

Gazola (2009) diz que, o jovem se identifica com seus idolos, para descobrir
quem ¢. Mas a identificagdo ndo ¢ uma atitude permanente. Hoje existe um idolo, amanha
outro. S3o pessoas [ou personagens| que os jovens admiram e buscam imitar. E através
destes idolos encontram a si mesmos.

No livro estudado Fala Sério, Professor, cujo publico-alvo sdo os adolescentes,

a autora, de uma forma leve aborda temas da adolescéncia, em que diversos conflitos



tomam conta do individuo. Sabendo desses conflitos e mudangas ¢ que a autora se
aproxima do universo desses jovens leitores.

Com linguagem divertida, Thalita Rebougas ja ¢ considerada a “queridinha das
meninas”, trata de temas cotidianos como o relacionamento de uma adolescente com os
pais, amigos, professores e das necessidades supremas na vida de uma garota, conquistar
um namorado ou curtir um feriado.

Os livros por possuirem caracteristicas comportamentais, sdo comumente
indicados por professores, ao lado dos classicos. Dessa forma, parece que a escolha de

leitura tende a mudar também nas escolas.

3 Leitura e géneros do discurso

No decorrer dos anos, € em cada sociedade, diferentes formatos de textos vem
surgindo. A partir dessas novas formas de escrever e se comunicar as pessoas vem gerando
os novos modelos de discurso e género. Bakhtin traca os aspectos dos géneros e dos

enunciados e suas especificidades.

3.1 Elementos essenciais do discurso

Para Bakhtin (2003), as diversas esferas das atividades humanas estdo ligadas ao
uso da linguagem. O emprego da lingua ¢ efetuado por meio de enunciados que podem ser
orais ou escritos, concretos e unicos. Esses enunciados refletem as condi¢des ¢ finalidades
de cada uma dessas esferas por meio de seu contetido tematico, estilo e construgao
composicional. Assim, cada uma dessas esferas elabora seus tipos relativamente estaveis de
enunciados, a isso Bakhtin (2003) chama de géneros do discurso.

Sendo assim, entende-se que ha uma grande quantidade de géneros do discurso,
pois sdo infinitas as possibilidades da atividade humana.

Para Bakhtin (2003), o homem ¢ um ser socio-historico. Isso quer dizer que o
estudo da linguagem s6 € possivel se observar a interacao. Portanto, para Bakhtin (2003), o

estudo da lingua s6 acontece no enunciado, quando realmente ha interacdo entre eu e o



outro. Ou seja, a partir dos relacionamentos sociais que € possivel realizar um estudo do

enunciado.

O emprego da lingua efetua-se em forma de enunciados (orais e escritos)
concretos e Unicos, proferidos pelos integrantes desse ou daquele campo da
atividade humana. Esses enunciados refletem as condigdes especificas e as
finalidades de cada referido campo [...] Evidentemente, cada enunciado particular
¢ individual, mas cada campo de utilizacdo da lingua elabora seus tipos
relativamente estaveis de enunciados, os quais denominamos géneros do discurso
(BAKHTIN, 2003, p. 261).

Bakhtin (2003) classifica os géneros em primarios e secundarios. Os géneros
discursivos primarios sdo simples, estdo presentes na modalidade oral, ou seja, sdo réplicas
do dialogo cotidiano. Os géneros discursivos secundarios como os romances, dramas,
pesquisas cientificas, géneros publicitdrios sdo mais elaborados. Conforme Bakhtin (2003,
p. 264), “a diferenca entre géneros primarios e secundarios (ideologicos) ¢ extremamente
grande e essencial, e ¢ por isso mesmo que a natureza do enunciado deve ser descoberta e
definida por meio da analise de ambas as modalidades.” Sendo assim, constatamos que
Bakhtin, classifica os gé€neros, porém nao os qualifica como melhor ou pior, apenas divide-
os para uma melhor compreensao.

Bakhtin também afirma que a relagdo do estilo com o género se revela também
na questdo dos estilos de linguagem ou funcionais. Em cada campo de linguagem, sao
empregados géneros que correspondem as condigdes especificas de dado campo e a esses

géneros correspondem determinados estilos.

7

O estilo ¢ indissociavel de determinadas unidades tematicas ¢ — o que é de
especial importiancia — de determinadas unidades composicionais: de
determinados tipos de construgdo do conjunto, de tipos do seu acabamento, de
tipos de relacdo do falante com outros participantes da comunicagdo discursiva —
com os ouvintes, os leitores, os parceiros, o discurso do outro, etc. O estilo
integra a unidade de género do enunciado como seu elemento (BAKHTIN, 2003,
p. 266).

Bakhtin ainda afirma que, onde ha estilo, ha género: “A passagem do estilo de
um género para outro nao s6 modifica o som do estilo nas condi¢cdes do género que nao lhe
¢ proprio como destroi ou renova tal género” (2003, p. 268).

Para Fiorin (2006), a unidade tematica ndo ¢ um assunto especifico de um texto,

mas ¢ um dominio de sentido de que se ocupa o género. A unidade composicional ¢ o modo



de organizar o texto, de estrutura-lo. O ato estilistico ¢ uma sele¢ao de meios linguisticos.
Estilo ¢, pois, uma sele¢do de recursos lexicais, fraseoldgicos e gramaticais em funcao da
imagem do interlocutor e de como se presume sua compreensdo responsiva ativa do
enunciado.

Bakhtin ainda afirma que, onde hé estilo, hd género: “A passagem do estilo de
um género para outro nao s6 modifica o som do estilo nas condi¢cdes do género que nao lhe
¢ proprio como destroi ou renova tal género” (2003, p. 268).

Segundo Brait (2007), o estilo esta indissoluvelmente ligado ao enunciado bem
como as formas tipicas de enunciados que sdo os géneros. Ou seja, o enunciado reflete, em

qualquer que seja a esfera da comunicagdo, a individualidade de quem fala ou escreve:

[...] Uma dada fungdo, seja ela cientifica, técnica, religiosa, oficial, cotidiana,
somadas as condigdes especificas de cada uma das esferas da comunicacdo,
geram um dado género, ou seja, um dado tipo de enunciado, relativamente estavel
do ponto de vista tematico, composicional e estilistico [...] (BRAIT,2007, p. 80).

Cada um de nods, ao longo de nosso dia-a-dia, deparamo-nos com uma
infinidade de tipos de discursos . Produzimos e lemos em todos os momentos da nossa vida
textos escolares, literarios, jornalisticos, pessoais, oficiais, e ainda reconhecemos em cada
um as suas caracteristicas proprias. Ou seja, cada tipo de discurso nos remete a um estilo,
ou género e que, conforme nossos conhecimentos, definimos sua predominancia.

O discurso se manifesta por meio de textos, ou seja, materializa-se na forma
escrita. Os géneros do discurso, portanto, estdo entre nos e variam em alguns aspectos
caracterizando seu género.

Um dos elementos essenciais nos estudos do género do discurso € o sujeito. Por
isso, a seguir, apresentamos uma discussdo sobre o sujeito contemporaneo, mais

especificamente, os jovens das geracoes X, Y ¢ Z.
3.2 Geragdo: X, YeZ
Fazem parte da geracdo X, os nascidos entre 1961 e 1981.

Entre as principais caracteristicas dos individuos da geragdao X, encontramos a

busca da individualidade sem a perda da convivéncia em  grupo,



maturidade e escolha de produtos de qualidade, respeito a familia menor que o de outras
geragoes e procura da liberdade. Eles viveram em uma época dificil, em que a tecnologia
ainda estava engatinhando e que as mudangas nem se comparavam com as dos dias atuais,
onde dificilmente teriam, as facilidades de comunicacdo com que a geracdo Y convive no
seu dia a dia.

A Geracdo Y, também chamada geracdo do milénio ou geracdo da Internet
nascidos entre 1980 e 1995. Essa geracdo desenvolveu-se numa €época de grandes avangos
tecnoldgicos e prosperidade econdmica. Os pais, ndo querendo repetir o abandono das
geracdes anteriores, encheram os filhos de presentes, atengdes e atividades, fomentando a
autoestima. Eles cresceram vivendo em acdo, estimulados por atividades, fazendo tarefas
multiplas. Acostumados a conseguirem o que querem ndo se sujeitam as tarefas subalternas
de inicio de carreira e lutam por salarios ambiciosos desde cedo. E comum que os jovens
dessa geracdo troquem de emprego com freqiiéncia, em busca de oportunidades que
oferecam mais desafios e crescimento profissional.

Eles sao diferentes ndo deixam de ir as festas, mas se viram para recuperar esse

tempo e dedica-los aos estudos.

A verdade ¢ que o universitario Y ndo ¢ menos estudioso nem menos dedicado
que o universitario de geragdes anteriores, como muitos querem fazer crer. Os
criticos geralmente confundem a facilidade de que eles dispdem, propiciada pelo
avango sem precedentes da tecnologia da informag@o nos ultimos anos, e a falta
de horarios fixos e tradicionais para tais realiza¢cdes como sinénimos de desleixo
e desinteresse. Algumas pessoas das geragdes anteriores ndo compreendem que
os universitarios da era da internet precisam de bem menos tempo do que eles
quando eram estudantes para realizar uma tarefa com o mesmo grau de
dificuldade (CALLIARI, MOTTA, 2012, p. 51).

Para os ipsolons, a vida social e a estudantil s3o conciliaveis, mas para isso, €
necessario que tudo seja feita da forma que eles querem, pois eles que fazem seus horarios,
mesmo que esses sejam um pouco fora do atual.

Os jovens sdo superficiais, ndo gostam de textos densos, eles apreciam uma
leitura leve, assim o jovem pode desempenhar outras atividades juntamente com essa
leitura “"leve’’, pois essa geragdo chama aten¢do das geracdes anteriores pela capacidade

de fazer tudo a0 mesmo tempo (€ o jovem multitarefa).



Para Calliari e Motta (2012), os jovens Y costumam passar nove horas
trabalhando, cinco na navegando na internet, cinco no Facebook,ou no MSN, e trés ouvindo
musica, além de gastar duas horas jogando videogame, mais duas vendo tevé, mais duas
enviando torpedos, ou falando ao celular, trés horas estudando e oito horas dormindo.

Com base nisso podemos observar como um dia para geracao Y equivale por

dois, pois se somarmos isso chegamos a 46 horas:

Nao ha davida de que os recursos tecnologicos sdo os grandes
viabilizadores dessa capacidade de realizar multiplas tarefas ao mesmo tempo.
Porém, cientes de que recursos estdo a disposi¢do de todos, sabemos também que
a intimidade com tais meios ¢ atributo de poucos, dentre eles o grupo inteiro dos
iposilons (CALLIARI, MOTTA, 2012, p. 10).

O fato ¢ que essa geracdo tem facilidade em administrar as tecnologias e fazer
delas aliadas, seja no trabalho, na vida pessoal e social, pois essa geracao foi a que cresceu
com a tecnologia e, sem duvida, foi a mais beneficiada por ela, a intimidade com os novos
recursos permitiu-lhe explorar e ampliar a sua capacidade.

A geracdo Z ¢ a geracao de pessoas nascidas a partir de 1995.

As pessoas da Geragdo Z sdo conhecidas por serem nativas digitais, estando
muito familiarizadas com o mundo virtual, compartilhamento de arquivos, telefones méveis
e mp3 players, ndo apenas acessando a internet de suas casas, e sim pelo celular, ou seja,
extremamente conectadas a rede.

Uma grande marca dessa geragdo ¢ zapear. O Z, em comum, essa juventude
muda de um canal para outro na televisdo. Vai da internet para o telefone, do telefone para
o video e retorna novamente a internet. Também troca de uma visdo de mundo para outra,
na vida.

Outra caracteristica marcante da Geragao Z sao problemas de interagdo social.
Muitos deles sofrem com a falta de expressividade na comunicagdo verbal, o que acaba por
causar diversos problemas principalmente com a Geragao Y, anterior a sua.

Desde o século passado, a forma classificar geracdes de épocas especificas e
nomed-las tem sido um habito, cada vez mais comum. Diferentemente de separar por

idades, sexo ou renda, a classificacdo por geracdes se apresenta mais correta para definir



alguém, mesmo com o passar dos anos, pois ela permance com suas denominagdes,
independentemente de mudancas pessoas, de faixa etarias ou economicas.

Grande parte do publico leitor de best-sellers sdo da geracdo Z, pois eles
gostam de praticidade, sdo impacientes e esses livros ndo contém uma linguagem

rebuscada, assim permite uma leitura sem muitos desafios.

4 Thalita Reboucas e Fala sério, professor

O jeito extrovertido e simpatico de Thalita Reboucas lhe rendeu muitos fas
depois do trabalho reconhecido, pois sua escrita ¢ totalmente voltada ao publico “teen” e
vem agradando leitores de todas as faixas etarias.

Sua carreira ¢ marcada pelo contato com o publico jovem, a quem ela atende
em feiras de livros e procura autografar todos os livros que lhe sdo solicitados. A autora
estreita a relacdo entre ela e os leitores, e para os jovens leitores o conhecer, o saber que o
livro que ele apreciou ¢ de uma pessoa normal, ¢ estimulante.

Com a meta de "Provar aos jovens que ler ¢ bacana" (REBOUCAS, 2004)
aborda em seus livros assuntos que acontecem frequentemente com adolescentes,
caracterizados pelo uso de girias, criando identificacdo de pensamentos que os leitores
“teens” tém com a escritora, conseguindo cumpri-la com facilidade com seus treze
exemplares: Traicdo entre amigas, Fala sério, Mae!, Fala sério, Professor!, Fala sério,
Amor!, Fala sério, Amiga!, Fala sério, Pai!, Fala Sério, Professor!, Tudo por um Pop Star
Tudo por um namorado, Tudo por um feriado, Uma fada veio me visitar, Ela disse, Ele
disse, Era uma vez minha primeira vez, Fala sério Filha! A vinganc¢a dos pais, teve
também os livros da série Fala Sério!, publicados em Portugal adaptado a Que Cena!, entre
outros.

Os demais livros que Thalita Rebougas escreveu seguem uma escrita voltada ao
publico infanto-juvenil, sendo todos muito bem produzidos, estruturados e com vocabulario
proprio da idade, atingindo ndo s6 o publico “teen”, mas também leitores de todas as
idades.

A narrativa, segue uma historia que apresenta eventos cotidianos com as
personagens que, na série Fala Sério!/, sdo protagonizados pela personagem Malu, uma

adolescente com a qual todos os leitores se identificam com seu jeito extrovertido de se



portar nos demais eventos citados nos livros. Como por exemplo, no livro Fala Sério,
Amiga!, com humor e leveza a jovem relembra alguns fatos que compdem assuntos que
fazem parte de qualquer amizade. Além de se identificarem com a personagem,
reconhecem que alguns fatos que acontecem frequentemente com a mesma, também

acontece com alguns leitores.

4.1 Thalita Rebougas — a autora

Thalita Rebougas Teixeira (Rio de Janeiro, 10 de novembro de 1974) ¢ uma
jornalista e escritora brasileira que escreve livros direcionados ao publico adolescente.

Sua carreira comegou em 1999, quando seu marido, Carlos Luz, que ja tinha
livros publicados pela Editora Record, comentou com sua editora que Thalita escrevia. Seu
marido, Carlos Luz, que também ¢ escritor, ja tinha livros publicados pela Editora Record.
Com a mudanga da editora foram solicitados novos originais para apresentar. Ele tinha
“Um Caso de Cativeiro” (1999) que escreveram juntos. Os editores gostaram do texto, o
livro foi editado e encomendaram um livro em que a faixa etaria de leitores deveria ser de
18 a 25 anos (jovens adultos), mas, teve reconhecimento mais significativo pelo publico
infanto-juvenil com seu primeiro livro, “Traicdo Entre Amigas” (2000). Constatou que sua
escrita agradava mais o publico adolescente. Ela so ficou conhecida do grande publico em
2003, quando passou a publicar seus livros pela editora Rocco.

Em 2005, comegou a assinar a coluna Fala Sério! na ltima pagina da Revista
Atrevida.

Fez faculdade de Direito durante dois anos, mas apos este periodo resolveu
cursar jornalismo. Trabalhou como jornalista no Gazeta Mercantil, Lance!, entre outros.
Como assessora de imprensa, trabalhou na FSB, no Rio de Janeiro, no Guaruja e em Nova
Iorque. Thalita também fez varias participacdes em programas na TV Globo, sempre
relacionadas ao publico adolescente e onde fez o quadro EE de Bolsa, do Esporte
Espetacular e comanda o quadro teen “Fala sério, Video Show!” no programa Video Show.

Em 2009, ela deu o primeiro passo rumo a sua carreira internacional, lancando

seus primeiros livros em Portugal. Sua carreira ¢ marcada pela paixao, pela interagdo com o



publico e pela participagdo intensa em feiras de livros, autografando sempre todos os dias
durante as bienais do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo.

No YouTube (2010), hé varios videos que mostram sua simpatia, o entusiasmo
do publico com a escritora, além de entrevistas que ela concedeu a programas de TV, como
De frente com Gabi, Programa do Jo e Altas Horas.

Segundo o blog O Livreiro (2011), em julho de 2011, a escritora ultrapassou a
marca de 1 milhdo de exemplares vendidos de seus doze livros, e informa em seu site que
em 2012, se tudo correr bem, seus livros serdo editados em outros paises da Europa e da
América Latina.

Em entrevista com Marilia Gabriela na emissora SBT (2012), declara “em 2012, se
tudo ocorrer bem, meus livros serdo editados em outros paises da Europa e América

Latina”.

4.2 Fala sério, professor!: anélise linguistica e discursiva

O livro conta a historia de Malu, uma jovem que passa por varias situacdes na
escola, com os professores que marcaram sua vida. Uma trajetdria que se inicia aos trés
anos de idade e termina aos vinte e dois. As historias do livro apresentam muitas situagoes
em que os jovens se identificam, porque provavelmente ja passaram por momentos
semelhantes. Os professores do colégio, da academia, do curso de inglés, do shiatsu, do
teatro, particular, o professor bonito, o durdo, o amigo, o meio doido, o que ndo ri, o que
nao perdoa cola.

O best-—seller “Fala Seério, Professor”, de Thalita Rebougas, ¢ um livro que tem
por caracteristicas, a linguagem simples e acessivel ao publico jovem.

O livro possui cento e sessenta e seis paginas, subdivididas em trinta € um
capitulo, sendo eles, em média, de duas a quatro paginas.

Os capitulos foram produzidos em ordem cronoldgica da idade da personagem,
exceto o primeiro em que Malu faz uma introdugdo de sua historia, ja com a idade de vinte
e dois anos, e conta suas aventuras e suas experiéncias com professores ao longo da vida.

A ordem cronologica ¢ iniciada como o titulo “3 anos” e o subtitulo *“ Primeiro dia
de aula”, que com o nome ja diz, foi o tempo em que Malu frequenta pela primeira vez, a

escola.



Cada capitulo esta relacionado com a idade de Malu em cada momento de sua
histéria. Finalizando aos “22 anos” com o subtitulo “A vida continua”, no qual Malu
finaliza, reconhecendo os valores e a importancia do professor na vida de uma pessoa, € o

efeito que isso traz da mesma maneira que trouxe para propria Malu.

SURIARI®
22 anos - A minha mae falava séric! 7
% anos - Primeiro dia de aula 2 1
4 anos— Ma ponta dos pés L
5 angs — Cuidands o profossori . smm——— 18
& anos - Papai Moel 21
T anos - Por qua¥ 24
8 anos - Ligrimas de professird . e i s 27
Briga de menina 33
2 anos - Digarn xifiiis! 42
10 amos - Passeando com a escola 53
11 anos — A professora de cigncias ndo menstrua . &1
12 anos - Meu professor, minha paixdo e
Tinta no cabsto &7
13 anos = T4 namerando! TA namorando! e e by
Cuspe, beijo, baba e chicleta 78
Tagarelandn na sala de aula a3
14 anos - Garotos sio chatos....... a8
In English! 91
15 anos = Que beleza de professor ... —— 94
Por QUET 2. 98
16 anos - Enchecao de linglica e 103
Esdrixidal ......... 108
Vacas em Santa Catarina 113
17 anos = Bunda caida...... i 125
Ing, ina, ina! Eu nde como na cantina! ... 128
18 anos - Cantando na autoeestola...... i 135
Wada, nada, nadal 140
19 anos - Energia e harmeania ou aproveitando o cemitéric... 145
20 anos - Anatomia . . 153
21 anos - 0 mito de Narciso, 159
20 ants = Avida eotbini o i i 165

Figura 2 - Sumario do Livro

Fonte: Rebougas, 2006, p. 3.

A divisdo em capitulos ¢ feita, de acordo com as fases da vida pelas quais a

personagem passa com seus professores e o ambiente escolar em geral.



A capa do livro ¢ chamativa, com cores fortes e desenho para que possa chamar a

atencdo do publico jovem.

Thalite Reboucas

FALA SERIO,
PROFESSOK

ROCCO

JOVENS LEITORES

Figura 3 - Capa
Fonte: Rebougas, 2006.

A linguagem do livro é desenvolvida de maneira simples e direta, permitindo a
interagdo com os leitores da geragdao “y”, que sdo jovens nascidos a partir de 1995 (mil
novecentos e noventa e cinco), que se desenvolveram dentro de uma revolucao tecnoldgica,
desde pequenos e sdo capacitados a desenvolverem atividades multitarefas tendo como seu

braco direito a tecnologia. Esses jovens sdo atraidos por atividades rapidas e modernas.



Nesse sentido, o livro traz caracteristicas importantes como as frases curtas,
inseridas em textos curtos e objetivos, nos quais a personagem desenvolve historias de seus
conflitos que sdo contados, em duas paginas, ja concluindo com uma resoluc¢do imediata.

Nota-se uma leitura leve e descontraida, onde os leitores multitarefas podem

desempenhar outras atividades sem perder o foco tanto da leitura quanto das outras

atividades.

Na pagina a seguir, do capitulo intitulado “4 anos” da pagina 15 (quinze),
constatamos que a autora utiliza recursos linguisticos como a giria, informalidade, o uso do
travessao indicando dialogos, paralelos ao seus discurso na historia, e dessa maneira, ela
consegue aproximar-se dos jovens deixando-os a vontade com a leitura, pois eles se

identificam com o assunto que ¢ comum no meio dos jovens.

&7 AWISs

Na ponta dos pés

- Cinco, seis, cinco, seis, sete e oito: plier, estica, plier, estica. £Ern dehors,
Maria de Lourdes!

- "A"”, o qué?

— En dehors, assim, 6, com os pés para fora!

— Assim?

— Assim né&o, queridinha, assim esta pavoroso, parece um pinglim
desequilibrado.

Fechei a cara.

Professora mais grossa! E feia, e empinada, e magrelal

— Eu ndo sou pingliim! — rebati, m3os na cintura.

Minha ira foi completamente ignorada.

— Alongando, meninas, alongando, crescendo... Maria de Lourdes!
Vocé pode fazer melhor que isso, Maria de Lourdes! Nao é possivel que
VOCé nao consiga encostar a mao nos pés, Maria de Lourdes!

Eu bufava. Minha mae toda feliz olhando a aula pela janelinha da
sala, eu passando pelos piores 60 minutos de toda a minha existéncia
até entao.

Figura 4 - Fragmento do capitulo “4 anos”.

Fonte: Reboucas, 2006, p.15.



Thalita Rebougas, ao escrever, demonstra aos jovens seus conflitos internos
relacionados ao processo de mudanga do infanto-juvenil, para a adolescéncia, temas como o
namoro, que veremos a seguir, em que as coisas simples se tornam intensas para um

adolescente.

IS AMES

Ta namorando!
Ta namorando!

No fim da sétima série, depois de muitas olhadas e risinhos sem graca, eu
e 0 Kim, que era da minha sala desde a quarta série, engatamos um namo-
ro. Namoro gostoso, lotado de frios na barriga e beijos interminaveis.

Ele era um fofoleto comigo. Romantico, cavalheiro, abria meu
mate, desembrulhava meu sanduba natural no recreio... A gente passa-
va a meia hora do recreio embaixo de uma arvore no patio menor de
maos dadas, um olhando para o outro.

0 problema era a hora de voltar para a sala, o que significava con-
viver sob 0 mesmo teto comigo... e com 0s amigos...

- P9, cara! A gente te procurou o recreio inteiro! A gente ndo tinha
ninguém para ficar no gol - reclamou Sidney, seu melhor amigo.

- Acabamos botando o Jodo, mesmo - completou Humberto, seu
melhor amigo nlimero 2.

- 0 Jodo? Mas ele ndo agarra nada! - ficou chocado meu namorado.

- Pois é, perdemos de 34 a 2. Onde é que tu tava?

75

Figura 5 - Fragmento do capitulo “13 anos”.

Fonte: Rebougas, 2006, p.75.



O livro identifica histérias contadas durante todo processo de um adolescente, do
comego até o final. Dessa maneira, a autora consegue ampliar seu publico para adolescentes
que estdo terminando sua adolescéncia e entrando para fase adulta. Vemos, no trecho a
seguir, a jovem Malu entrando na autoescola, momento esse marcado pelo comego da

responsabilidade de um adulto.

78 AES

Cantando na auto-escola

Assim que fiz 18 anos, eu me matriculei numa auto-escola. Meu maior
sonho era dirigir, guiar um carro era simplesmente a coisa mais adulta
do mundo para mim.

Nas primeiras aulas meu instrutor foi o Jurandir, um cara mais
velho, de voz grossa, bocdo e tiradas engragadas, que pediu demissao
pouco depois que eu entrei. Até hoje ndo sei se foi por minha causa. Eu
era péééssima aprendiz de motorista. Além de dizer "ndo vou conse-
guir” todas as vezes que ele me pedia para fazer algo, o carro morria
direto na minha mao.

Quando Jurandir saiu, entrou o Wellington, de 20 anos, olhos pro-
fundamente azuis e mais nada de bonito. Nem de atraente. Nem de
interessante. Wellington era alto demais, magro demais, desengonga-
do demais e tinha dentes demais na boca. Como se ndo bastasse tudo
isso, Wellington era cafona. Muito cafona. Do tipo que acha que fumar
é chique. E quer coisa mais cafona que fumar?

Ele usava umas camisas de seda com estampas berrantes, abertas
até quase o ultimo botdo, que eram o retrato do mau gosto. As calcas

133

Figura 6 - Fragmento do Capitulo “4 anos”.

Fonte: Rebougas, 2006, p.15.



Podemos analisar que todo o processo da escrita demonstra descontragdo, e a

maneira viva de um jovem ver a vida.

Conclusao

Retomando o objetivo desta pesquisa que ¢ analisar a constituicao da linguagem
e do discurso de estudantes/adolescentes, por meio da leitura de best-sellers, pode-se
apresentar as seguintes consideragdes.

- 24 - A partir das discussdes feitas durante o trabalho e da andlise do best seller
Fala sério, Professor, constatamos as estratégias linguisticas e discursivas ditadas pelo
mercado editorial.

Com base nos dados colhidos em nossa pesquisa, pudemos observar a
influéncia da midia de formar opinides e criar desejos de consumo no caso de livros, a Veja
exerce sobre seus leitores, pois, mencionando os livros mais lidos, gera curiosidade no
leitor, assim consequentemente eles serdo sempre os mais vendidos.

Conforme os nossos estudos em relacdao a leitura infanto-juvenil, certificamos
que os jovens estdo perdendo cada vez mais o interesse pela leitura, sendo assim, os
escritores, em busca de cativar esses leitores estdo se adequando ao jeito e a forma de ler
dessa nova geragdo. Esse novo publico estd ligado a era digital e acostumado com
informagdes rapidas e praticas. Desse modo, 0 mesmo ndo tem paciéncia para uma leitura
mais rebuscada, como obras classicas literarias. A nova geragdo estd sempre em busca de
uma leitura simples, identificando-se com um vocabulério facil e temas que pertencem ao
seu cotidiano.

O livro de Thalita Rebougas, Fala Sério, Professor, adequa-se completamente
ao que os jovens leitores esperam ler, pois os capitulos sdo curtos, o tema ¢ contemporaneo,
a capa chama atencdo do leitor, as letras tém um tamanho legivel e a obra contém muitos
dialogos entre as personagens tornando a leitura dindmica e prazerosa.

Notamos que o mercado editorial possui varias artimanhas para cativar o seu
publico-alvo, e o livro de Thalita Rebougas ¢ marcado por uma linguagem de facil leitura,
com girias, os assuntos abordados sdo temas que fazem parte do cotidiano e da vida dos

adolescentes.



Com os estudos em relagdo a Bakhtin, e os géneros do discurso e a sua
relevancia, identificamos que o discurso neste caso se manifesta com o uso do género
secundario(escrito), com recursos do género primdrio (oralidade), ou seja o livro Fala
serio, Professor, € escrito de maneira direta conforme os jovens falam, ¢ mais facil acessar
os jovens por meio da oralidade.

Por fim, concluimos quo o best-seller Fala Sério, Professor, de Thalita
Rebougas, inclui os jovens no mundo da leitura e isso por si s6 ¢ benéfico, pois a partir da

leitura, eles podem ter interesse em ler outros livros de outros géneros.
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