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Resumo:A partir da observacgéo de que a linguagem podersetos principais recursos para
a aproximacao entre os sujeitos da comunicacameéta na construcdo da identidade das
jovens leitoras, objetivamos, neste trabalho, asamlias diferentes midias presentes nas
revistasAtrevida impressa e online, assim como a linguagem e agsex utilizados e os
discursos veiculados. @orpus da nossa pesquisa se constitui do exemplar dataevi
Atrevidg publicada em maio de 2010, e sua respectiva pagninternet, com as quais foi
possivel fazer uma andlise discursiva. A metodalaglotada é uma revisao bibliografica
sobre as reflexdes do Circulo de Mikhail Bakhtibreodialogismo e género do discurso além
de, na area da comunicacdo dos estudos sobre d&sndiel Costa e Santaella. Para a
compreensdo das caracteristicas comportamentaisadidescentes e do desenvolvimento
cognitivo, baseamo-nos nos estudos de Ortega. Biorda analise, verificamos que a revista
Atrevidautiliza uma linguagem simples, informal, do cotitha propria do adolescente para
aproximar-se de suas leitoras. Os discursos queeséolados na revista, tanto na impressa
quanto na internet, remetem a vida das adolescesgels medos, insegurancas, davidas,
moda, beleza, entrevistas com seus idolos, comtdbudesse modo, para a constru¢do da
identidade das jovens leitoras.

Palavras-chave:analise do discurso; midias; internet; adolesceRegista Atrevida.

Abstract: From the observation that the language can be armegource for the approach of
the subjects of communication and also in the itdewbnstruction of young readers, the
objective of this work was to analyze the differanedia present in print and online
magazine#\trevidg like the language and discourses linked. dtmpusof our research is the
issue of the magazin&trevida published in May 2010 and its corresponding websithich
was possible to do a discourse analysis. The melbgg adopted is a review on the
reflections of the Circle of Mikhail Bakhtin on dligism and genre discourse, and about
communication, media studies of Costa and Santa&la understand the adolescent’s
behavioral characteristics and cognitive develogmea rely on studies of Ortega. Through
analysis, we found that the magaziweevidauses a simple, informal, everyday, vocabulary,
typical of the adolescents to get closer to thesders. The speeches that are broadcast in the
magazine in both print and the internet refer te tlves of adolescents, their fears,
insecurities, doubts, fashion, beauty, interviewth wheir idols, contributing, in this way, to
the identity construction of young readers.

Key-words: discourse analysis, media, internet, teenagerss@eAtrevida.
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Nossa pesquisa surgiu a partir de observacgdesiféesntes formas midiaticas
da revistaAtrevida e da influéncia que esse discurso apresenta méfeee formacdo de
opinido e de identidade de suas leitoras.

Assim sendo, buscamos outras pesquisas que trab@ne sevistas para
adolescentes e/ou sobre as diferentes midiasadi@&z por esse género jornalistico, como o
trabalho de iniciacdo cientifica de Gouveia (2008jtulado A andlise do discurso dos
géneros jornalisticasa entrevista e seu estudo no meio escolar eballtra de concluséo do
curso de LetraRevista Caprichoum estudo sobre a influéncia do suporte computado
suporte revista impressa, de Silva e Simaro (2007).

Este trabalho tem como objetivo analisar as diteeemidias utilizadas pela
revista Atrevida — impressa eonline — para a constituicdio do género “revista para
adolescentes” assim como a veiculacdo dos discugses enunciam valores sociais e
axiologias de acordo com o contexto soOcio-histécaiural no qual estdo inseridos,
expondo, desse modo, a relacdo entre os sujeitamanicacdo e contribuindo para a
construcdo da identidade dos jovens.

Como metodologia, utilizamos as reflexdes do Céral# Mikhail Bakhtin,
além dos estudos, na area de comunicacdo, de @oSantaella sobre os meios de
comunicacdo e cultura midiatica. Para a compreedsaddesenvolvimento humano e das
caracteristicas comportamentais dos adolescemtssaimo-nos nos estudos de Ortega.

Nosso trabalho estd dividido em quatro capitulosaber: Midias e suas
interacbes, Adolescéncia: desenvolvimento human@agacteristicas comportamentais,
Géneros do discurso e O discurso jornalistico: fumacdo opinativa e interconexao
midiatica.

No capitulo 1, apresentamos, inicialmente, um panarhistérico dos meios
de comunicacdo como o livro, jornal, televiséo terimet e , posteriormente, a interconexao

entre as midias, em especial, os estudos de Sargabfte cultura midiatica.

No segundo capitulo, apresentamos os estudos dgaD#d partir da teoria de
Jean Piaget sobre o desenvolvimento humano, aléroaglacteristicas do comportamento dos

jovens e do olhar observador do outro calcado atises consumistas.

! N3o nos interessamos, neste trabalho, em discatitoagia dos textos dos integrantes do Circulo pomto por
estudiosos e artistas como Bakhtin, Volochinov, Yiediev e outros.
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As discussdes sobre géneros do discurso e dialogisa perspectiva de
Mikhail Bakhtin e dos comentadores de suas reflex@atre eles, Fiorin e Brait, estdo
presentes no terceiro capitulo.

No ultimo capitulo, escolhnemos as revistedine dos meses de outubro de
2009, edicdo 182, e de maio de 2010, edicdo 18&els#o0 impressa, a edicdo selecionada
foi de maio de 2010, edicdo 188. Com destaque pamadlise das midias televisdo, radio,

revista impressa e internet.

1 Midias e suas interacdes

Neste capitulo, apresentamos o0s estudos, em dspaeid.Ucia Santaella
(2003) sobre a interconexdo entre as midias. Ran®,tinicialmente, apresentamos um
panorama historico das principais midias comoroJig jornal, a TV e a internet.

O livro foi o primeiro material impresso, a fim sgproduzir textos. Assim, a
publicacdo correu devido ao surgimento, por vo#ald50, da impressa gréfica, inventada
por Gohann Gutenberg, a qual possibilitou um volunaéor de reproducéo, o que antes nao
ocorria, pois os livros eram manuscritos.

Além dos livros, a impressao possibilitou que atmonteddos fossem
incorporados ao cotidiano da populagédo, como, yemelo, panfletos politicos e religiosos.

Os primeiros jornais traziam em seu conteudo in&gdo, registro,
publicidade, diversado, fofoca. Esse recurso deanfiimais inovador do que em relacdo ao
livro impresso, porque além da forma literaria, b@m apresentava relacbes sociais e
culturais.

Ao mesmo tempo em que uma midia se diferencia tta,alas tém um fator
de mobilidade, ou seja, uma mesma informacdo gesapem uma midia pode passar por
outra, sofrendo apenas algumas alteracdes na fdemaomo a midia apresentara essa
informacéao.

O processo de apari¢cado das noticias e eventosté wolétil, ou seja, aparece e
desaparece em pouco tempo. Assim sendo, é a nuigila decide quanto tempo a informacgéo
circulara.

Uma noticia apresentada em uma revista pode dararsemana ou um mes,
depende do tempo de circulacdo da midia. Ja naljdrario, a informacéo € para aquele dia,
pois, No outro, novas noticias virdo e necessitdodseu espaco dentro da midia. No entanto,

isso nao significa que a noticia se perdeu no temjaopode ser resgatada como forma de



“dado informativo” para se fazer uma matéria intetgtiva ou opinativa, que a propria midia

se utiliza e que ela mesma resgata.

Conforme o tempo vai passando, a noticia vai vimadabto informativo que pode ou
ndo ser recuperado no contexto mais amplo de um@&rimanterpretativa e
opinativa do préprio jornal ou de uma revista seahaEnfim, o traco fundamental
da cultura das midias é a mobilidade, a capacidadeginsito da informagdo de uma
midia a outra, acompanhada de leves modificagcbespaeéncia. Esses dados de
comunicagéo tendem a durar pouco no tempo, magaetajduram, multiplicam-se
em diversas apari¢cdes (SANTAELLA, 2003, p. 36).

As midias se utilizam das mesmas noticias, mases&=ulam de forma
diferente, pois cada uma dessas midias tem cdsdicies distintas e, devido a essas
caracteristicas, elas competem entre si, comoammasde TV, jornais, revistas, emissoras de
radio etc. O que se sabe é que toda essa competitéo as midias € referente a parte
econdmica e elas se utilizam de sua capacidade ghagir da melhor forma o leitor, o
espectador ou o ouvinte. Tudo depende do quantoemmpaesa de comunicacdo tiver maior
poder aquisitivo para investir na comunicagao e@sgonar o publico.

Ha varios tipos de espectadores: aqueles queligamtiapenas de uma midia e
outros que de uma midia vao a outra a procura de dedalhes sobre uma noticia para a
construcdo de sua opinido. Dessa forma, uma madianesmo tempo que compete com
outra, leva o leitor a buscar o aprofundamento emmeio de comunicacao tido como mais
erudito, como por exemplo, o livro.

A profundidade de extensdo interpretativa de umaistee semanal fica
sensivelmente condensada no jornal diario, masosga&rarmos ao noticiario de
TV, este estara para o jornal assim como o jorg&l para a revista semanal. A
condensagdo tendera a se acentuar se passarmasigiario da TV ao boletim

radiofénico e se reduzird ainda mais no videotexteletexto (SANTAELLA, 2003,
p. 39).

Assim, as midias, ao mesmo tempo em que se opftariigam-se e realizam
suas funcbes da forma como lhe for especifica. Goaparecimento de uma nova midia,
redimensiona-se a funcdo das outras, mas cada nmsew lugar e sempre redefinindo as
prioridades de suas fun¢Bes. Uma midia esta igéeidi a outra até porque, o que seria do
jornal online se ndo fosse a internet? Por isso, dizemos gae iesérligadas uma a outra.

Além do jornal, a internet engloba todas as midieasformando-as em
digitais. Nesseyberespaco¢ possivel acompanhar um jornal ou revista impeessn suas
paginasonline, ouvir masicas, assistir a videos, fazer ligagéefonicas, trocar mensagens
em tempo real, conhecer pessoas, pois sao infestaportunidades que a internet dispde aos

navegadores.



Mesmo oferecendo aos internautas todas as midiagverso, a internet nao
ocupou o espaco de todas elas, pois cada uma $emnlagar e as suas funcdes especificas. O
que diferencia a internet das outras midias, éoqueiario nao se prende a uma grade horaria,
como um espectador que assiste ao seu programi@tdaa® dez horas da noite. A internet
oferece milhares e milhares de péaginas aos intersia) assim, eles podem acessar quando
quiserem. Diferente do jornal diario, que limitalator apenas aquelas paginas, com
informacfes escritas para aquele determinado dientlo com que deva esperar até o
proximo para explorar o novo jornal. Esse exemgholiém pode ser aplicado as revistas que,
embora tenham um espaco temporal maior, de umangeanam més, passado esse periodo,
uma nova edicdo € publicada, com novas noticiep@tagens.

Mesmo sem ter horario fixo para navegar pela ieterm usuario mantém-se
permanentemente ligado a ela, por estar conecsédo por trabalho quanto por lazer, o que
faz com que, para suprir as suas curiosidadesjugpditencao ininterrupta as paginas da web.

Sentindo-se assim um viajante, desprendido daquiolhe é familiar, conhecido e
contiguo, o usuario sente-se desfrutar de umaitafiilberdade de ir, vir e espiar.
Julgando-se erroneamente andnimo e invisivel, egmiaos mecanismos de
dissimulacdo — os nomes ficticios, 0s avatareggms nos quais interage através de
personagens criadas por ele. Ndo importa que pxistacanismos eficientes de
rastreamento; sua acdo na rede é sentida, em cemosentos, como um

desdobramento de sua identidade, semelhante aomde edperiéncia onirica.
(COSTA, 2002, p. 90).

Outra possibilidade que a internet apresenta aodrios € de poderem agir
como seres andnimos, criarem novas personalidadesjostrarem quem realmente sdo. A
internet € uma midia feita para o internauta, nietaenbém tem a liberdade de criar dentro
dessa midia, como, por meio das paginasiesde relacionamento, essengercriar o seu
prépriosite

Ao mesmo tempo em que a internet dispde-se de @alielades quase que
infinitas, pode ser usada tanto para o bem quaar@ @ mal. Muitos internautas dependem
dessa midia para o trabalho, pesquisas e lazegsoutilizam-se dela apenas p&@bbies
entretidos em futilidades. N&o € a maioria dosriaetas que adquirem informacdes e
conhecimentos a fim de interesses intelectuaisterais.

Com a necessidade de expressar-se e registrarogs da historias, transmitir
informacgdes, propagar cultura e as experiénciagdieé que surgiram as midias, cada uma
no seu espaco, derivando algumas caracteristicasitceess midias. No entanto, cada midia

possui um valor proprio, umas feitas para um dirag para um més, momentos ou até anos.



2 Géneros do discurso

As esferas da atividade humana sé&o variadas eomdac-se com a utilizacao
da lingua. E por meio da utilizacdo desta que sstitbem os enunciados, tanto escritos
quanto orais, refletindo as finalidades de cadarasf apresentando o seu contetudo tematico e
o estilo empregado a partir das escolhas lingakstic

O enunciado é composto pelo conteudo teméatico, g&tllm e pela construcéo
composicional que, unidos, formam a especificidddeum dado campo da comunicacéo.
Assim, o enunciado, quando particular, € semprigighehl. No entanto, a utilizacéo da lingua
forma tipos relativamente estaveis dos enunciados Bakhtin (2003), os quais sédo
denominados géneros do discurso.

As esferas da atividade humana sado multiformesoe,gso, os géneros do
discurso apresentam diversidades infinitas. Porensemultiformes, os géneros sao
heterogéneos, tanto os orais quanto os escritébtiBg2003, p. 264) afirma que

O estudo da natureza do enunciado e da diversidad®ormas de género dos
enunciados nos diversos campos da atividade huéhdeaenorme importancia para
guase todos os campos da linguistica e da filol&paque todo material linguistico
concreto — seja de histéria da lingua, de gramaticmativa, de confeccao de toda
espécie de dicionarios ou de estilistica da lingt@,— opera inevitavelmente com
enunciados concretos (escritos e orais) relacianaalodiferentes campos da
atividade humana e da comunicacdo — anais, tratéekdss de leis, documentos de
escritérios e outros, diversos géneros literarmentificos, publicisticos, cartas
oficiais e comuns, réplicas do didlogo cotidianon (¢odas as suas diversas

modalidades), etc. de onde os pesquisadores hawsefatos linguisticos de que
necessitam.

E importante ressaltar a heterogeneidade dos géueraliscurso e definir a
natureza do enunciado. Para isso, € preciso analidiféerenca entre os géneros discursivos,
tanto primarios quanto secundarios, divididos pa@kidin. Os géneros primarios sao
considerados mais simples, apresentam-se em swap@&diatas, estdo relacionadas a vida
cotidiana, ao bate-papo, as conversas (telefénicists e-mail§ e podem ser
predominantemente orais. No entanto, essa ndo &arraecteristica exclusiva desses géneros.
Os secundarios sédo caracterizados como mais coosplapresentam uma relacdo de um
convivio cultural mais desenvolvido e organizadssim como um texto literario ou um
sermédo. Podem também se manifestar através daam@licomo um discurso religioso,
juridico, cientifico ou politico.

No processo de elaboracdo dos discursos, os gémerdem absorver
caracteristicas do outro. Uma conversa do cotidoae se transformar em uma matéria

jornalistica, passando-se, desse modo, ao génardsgio. Ou entédo, eles podem hibridizar-
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se, um género secundario pode valer-se de outtmd@&so. Em um jornal, por exemplo,
pode haver fragmentos de um texto literario.

Assim, o0 género permite que haja uma interconeréfe @ linguagem e a vida
social, pois, de acordo com Bakhtin (2003), osnemmdos penetram na vida e pelos
enunciados, a vida coloca-se na linguagem. Comuejécionado anteriormente, 0 enunciado
€ composto pelo contetdo tematico, estilo e orggéiz composicional, 0s quais marcam a
especificidade de uma esfera de atividade humana.

O conteudo tematico € um dominio de sentido, o §uaupado pelo género.
Por exemplo, as cartas de amor possuem um conteidatico referente as relacdes
amorosas. J4 a constru¢cdo composicional € a fosma se organiza o texto, a sua estrutura,
como séo as cartas, nas quais sao indicados |latalaecem que foram compostas, além de
apresentarem também o nome da pessoa que enviaome® da pessoa que recebera. A
selecdo de recursos linguisticos faz parte dooestimeio pelo qual o enunciador escolhe o
léxico, as sentencas fraseologicas e fungdes isaggbara compreensdo ativa do enunciado,
visto que se devem levar em conta as preferérmiaspnceitos e ideologias do ouvinte. Os
discursos politicos, juridicos ou requerimentos, @emplo, usam um estilo com formas
respeitosas, um léxico que corresponde a esfeitecpalu juridica.

Um género € a forma como o seu enunciado é cotstrguais sdo os seus
elementos e as suas finalidades em relacdo aat®&ida esfera em que esta inserido, e ndo
apenas analisar a sua composicdo com base nasedatmas de narrador, tempo, espaco,
enredo, entre outros. Dessa forma, é importantemgpieensao no processo da construgcao do
estilo no género, a sua vinculagdo com a esferatiidade. E preciso considerar a
historicidade dos géneros, pois eles mudam commpdeSegundo Bakhtin (2003, p. 267),

A separacdo dos estilos em relagdo aos génerosfestarse de forma
particularmente nociva na elaboracdo de uma sé&riequbstdes histéricas. As

mudancas histdricas dos estilos de linguagem estiissoluvelmente ligadas as
mudancas dos géneros do discurso.

Um exemplo de que os géneros mudam com o tempa@éhero noticia. Ao
ler um jornal do inicio do século XX, constata-seaugrande diferenca ao ler um do século
XXI. Além do género, o seu repertério também sdferacbes. Conforme as esferas
desenvolvem-se, 0s géneros acompanham essas majdapasecendo ou desaparecendo.
Como o género epopeia que desapareceu e novo®g&egiram, ja a internet criou varios,

como ochat o e-mail,entre outros.



Os géneros discursivos atuam como transmissores anhistoria, tanto da
sociedade quanto da linguagem. Como afirma Bak{#003), nenhum fendmeno novo
referente a linguagem pode integrar o sistema wmigudi, sem antes ter percorrido um
complexo e longo caminho em que ha uma experim@éntaglaboracdo de géneros e estilos.

Onde ha estilo ha género. A passagem do estilomdgénero para outro ndo sé
modifica 0 som do estilo nas condicdes do génem mfio lhe € préprio como
destr6i ou renova tal género. Desse modo, tan&stil®s individuais quanto os da
lingua satisfazem os géneros do discurso. Um eshai® profundo e amplo destes

€ absolutamente indispensavel para uma elabordicéz ee todas as questdes da
estilistica (BAKHTIN, 2003, p. 268).

A interconexdo das formas e das atividades é qeemtido ao género, ou seja,
ele ndo é uma estrutura formal e isolada, que tentampo e espaco determinados para
acontecer. O género € um meio pelo qual se apreenekdidade através do aparecimento de
novos géneros ou, até mesmo, pela mudanca dosjardggs.

Um falante pode muito bem ter dominio sobre umgukin no entanto, se ele
participar de uma determinada esfera e nao tivenemmento daquilo que o género requer, a
comunicacao pode ficar corrompida ou até mesmoendiir. Portanto, quando um falante
ndo consegue participar de um debate politico, megume fale brilhantemente, constata-se
gue ele ndo tem vivéncia nessa atividade de esfera.

Ao analisar os géneros do discurso, ndo se podeardee referenciar a
gramatica e a estilistica, ambas mantém relac&muieergéncia e divergéncia em qualquer
fendbmeno concreto de linguagem. Se somente o sigdaningua for analisado, entdo se tem
um fendmeno gramatical. No entanto, se a analiggirése ao estudo do enunciado concreto
ou do género discursivo, ja € classificado com@rgno estilistico. Por essa perspectiva,
entender 0os géneros é analisar a natureza dosiatosicSegundo Bakhtin (2003), é preciso
considerar os enunciados como unidades reais dantoagdo discursiva, pois inseridos num
determinado contexto sdcio-histérico, atendem aitimtdiscursivo do enunciador e provocam
a atitude responsiva ativa do enunciatario, canaatelo, desse modo, as relacdes dialdgicas

da linguagem.

2.1  Dialogismo

A necessidade do homem de se expressar faz comleuélize a linguagem
para alcancar 0s seus objetivos na comunica¢afazsn uso da lingua, o falante produz um
enunciado para atender o seu proprio objetivo.aBsim ser, a lingua precisa do falante e do

objeto de sua fala (pensamento enunciado).



Ao criar um enunciado, o que se faz é realizar uéatogo com outros
discursos. Quando um enunciado esta acabado, resi® para receber a resposta de outro.
Portanto, ndo existe enunciado fora das relac@&gittas.

Nos enunciados, muitos limites séo criados e détewns pela alternancia dos
sujeitos, ou seja, dos falantes. O enunciado, quanoiduzido, ndo é um objeto criado pelo
falante que o pronunciou primeiro, de forma que edijeto ja est4 avaliado de diversas
maneiras e, nele, muitos pontos de vista que garrsao diferentes. Portanto, o enunciado
passa a ser um palco em que as opinides dos miwites se convergem ou divergem e nao
estd apenas voltado para o seu objeto, como tarpbémos discursos que estdo sobre ele.
Segundo Bakhtin (2003, p. 299),

O discurso do outro, desse modo, tem uma duplaess@o: a sua, isto &, a alheia, e
a expresséo do enunciado que acolheu esse disGuidm.isso se verifica, antes de

tudo, onde o discurso do outro (ainda que sejapafavra que aqui ganha for¢a de
um enunciado pleno) é citado textualmente e dedtacam nitidez.

O falante, por sua vez, tem como objetivo a conmm@e ativa de seus
receptores, Nndo como uma resposta passiva e, sieparticipacdo, um didlogo com o seu
enunciado. Aquele que fala é o seu respondenteaor U menor grau, ndo é ele o primeiro
a violar o siléncio daquele enunciado.

O discurso somente existe quando estd em uma fodemenunciado e ha um
falante para produzi-lo. A comunicacgéo discursiarenada pela alternancia dos sujeitos do
discurso, ou seja, um falante termina o seu endo@adeixa que outro tome a palavra para
haver uma compreensao ativamente responsiva. Baenduma unidade convencional, mas
sim real, o enunciado delimita a alternancia dgsites do discurso, por menor que seja a
réplica de um falante, possui a sua prépria coéolus

O dialogismo € a forma real de funcionamento dguligem e constitui o
principio do enunciado. Dessa forma, todo enuncédonstruido a partir de outro e sempre
dentro dele estdo presentes, ao menos, duas vozes.

Por constituir-se de duas ou mais vozes, o enun@adeterogéneo, havendo
sempre a voz de quem enuncia e a voz de outreelasdes dialdgicas podem estar dispostas
ou opostas, criando polémicas, divergéncias, @ésfeacordo ou desacordo, pois dentro do
enunciado, o que néo falta € espaco para que as goeiais lutem entre si.

As vozes que lutam dentro do enunciado podem sé&r tadividuais quanto
sociais. Para Bakhtin, a maioria das opinifes dgetss € social, pois retira desse social as



ideias para criar a sua. Isso nado significa queujeite esta totalmente assujeitado aos
discursos sociais, pois cada pessoa tem a sudasidgde e liberdade.

Existem duas formas de incluir o discurso do outboenunciado: discurso
objetivado em que o discurso do outro € livremeitgelo e separado e o discurso bivocal em
que é internamente dialogizado e ndo h4 uma sémanagito nitida entre os dois enunciados.

O sujeito € alguém que age em relacdo aos outssgna dialogismo é o
principio constitutivo e de acdo do sujeito, elestitui-se a partir das vozes sociais que
formam a realidade.

Como a realidade é heterogénea, o sujeito ndo\abapenas uma voz social, mas
varias, que estdo em relacdo com o outro, 0 murtiri@ nunca esta acabado,
fechado, mas em constante vir a ser. Portanto, j@itesué constitutivamente

dialégico. Seu mundo interior é constituido de réifées vozes em relacdes de
concordancia ou discordancia (FIORIN, 2006, p. 55).

Assim, 0 sujeito passa por um processo de formdedmnsciéncia em que as
vozes sao assimiladas de diversas formas. Alguosmes\vdo discurso séo incorporadas a uma
voz de autoridade, sendo impermeavel, resistete gyxemplo, Igreja, partido politico ou
grupos em que o sujeito participe.

Ha vozes que sdo assimiladas em um sentido pergsuasiam como forcas
centrifugas, permeaveis ao hibridismo e abertasugancas.

A consciéncia é formada pelos discursos sociada sajeito tem a sua vida e
0 seu mundo, quanto mais a opinido for formadaspetees de autoridade, possuird uma
caracteristica monolégica e quanto mais deixaes®dr pelas vozes persuasivas, 0s ideais
serdo dialdgicos.

Bakhtin qualifica de ptolomaica a consciéncia majgla, mais organizada em torno
de um centro fixo, como era o sistema planetari®domeu, em que a Terra era
fixa. Ja a galileana é a consciéncia mais aberéés mével, ndo organizada em

torno de um centro fixo, como é o sistema de Galim que a Terra se move
(FIORIN, 2006, p. 56).

Cada enunciado produzido pelo sujeito é ideol6gjmnis apresenta uma
resposta as vozes interiorizadas e, € dentro desselo interiorizado, que acontece a
dialogizacdo da heterogeneidade das vozes soddssim, 0s enunciados nunca se
apresentam fora do contexto da realidade socia,fmrmado a partir das vozes sociais.

Pelo fato de serem sempre dialégicos, os enuncs@tmsambém histéricos. E
para captar toda a historicidade dos enunciadpse@so entender o movimento linguistico

de sua composicdo, as relacbes do discurso. Palepgio de dialogismo, os estudos
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histdricos dos textos deixaram de ser analisadtzs qu&a estrutura para compreender uma
andlise discursiva que constitui na oposicdo dewvqgre confrontam entre si.

Ha géneros discursivos de determinadas esferas sgoe de natureza
padronizada e a criatividade € quase ausente. Arribdalade semantico-objetal nos
enunciados que fazem parte dos campos da ciénega,odlens militares, pedidos, tém
somente apenas uma posi¢cao responsiva.

O objeto € objetivamente inexaurivel, mas ao seatotema do enunciado (por
exemplo, de um trabalho cientifico) ele ganha uelativa conclusibilidade em
determinadas condi¢des, em certa situacdo do pnablem um dado material, em

determinados objetivos colocados pelo autor, istgaéno ambito de uma ideia
definida do autor (BAKHTIN, 2003. p. 281).

Em cada enunciado produzido existe um intuito datlar, que determina tudo
0 que compde o enunciado e quais sado os seusdlir@itialante produz a sua fala, € ele quem
escolhe o objeto de enunciacdo e quais sdo aseifi@mtem relacdo a exauribilidade
semantico-objetal e também a forma do género ensguaenstituird o enunciado.

As formas tipicas dos géneros chegam de manerngitastente vinculada ao
falante e ao receptor, pois quando se aprendeag fassa-se a construir um discurso nao
com oracgOes e palavras isoladas. Aprendemos a moldasso discurso em forma de um
género discursivo e quando ouvimos um discursalejaéctamos que cada um é diferente,
devido as suas palavras e constru¢des. Portanto,osegéneros do discurso e sem seu

dominio, seria impossivel cria-los pela primeira e comunicagéo discursiva ndo existiria.

2.2 Estilo

Como mencionado anteriormente, para Bakhtin (20@3)inguagem esta
fundada na relacdo, ou seja, nas multiplas vozes spI misturam para constituir a
singularidade de um enunciado, de um discurso,ntlé¢exto. E ndo no que é considerado
particular, individual, pessoal, o que para a issitih classica se tornou sinénimo de estilo.
Pela perspectiva bakhtiniana, portanto, um autostttoi 0 seu estilo a partir da relacdo com
0 outro.

Brait (2007, p.80), ao discutir a concepcao deleegtioposta por Bakhtin
(2003), afirma que o estilo associa-se a reflex@eslises, conceitos e categorias especificas,
assumindo aspectos que, somados, contribuem paranethor compreenséo da forma de ser
da linguagem, que, sendo social, histérica e alltudeixa entrever singularidades,

particularidades, sempre afetadas, alteradas, gnadas pelas relagbes que a constituem.
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Existem componentes, ou caracterizadores de estiog estilos de linguagem
ou dialetos sociais, que se confrontam numa obrauouenunciado sob um angulo dialégico

e, como sabemos, as relacoes dialdgicas perter@eanmgo do discurso. Assim,

A estilistica deve basear-se ndo apenas e nem tentbnguistica quanto na
metafisica que estuda a palavra ndo sdo do sigdeniimgua e nem num “texto”
tirado da comunicacao dialégica, mas precisamemteampo propriamente dito da
comunicac¢do dialdgica, ou seja, no campo da vid@éntoa da palavra. A palavra
ndo é um objeto, mas um meio constante mutavelodauicacdo dialégica. Ela
nunca basta a uma consciéncia, a uma voz (BRAIO7,20 81).

As formas de citacdo na histéria sdo localizadatempo e no espaco e ndo
permanecem idénticas ao longo do tempo em difeyentkturas, confirmando que o estilo
esta longe de se esgotar na autenticidade de uwidnd, pois se inscreve na lingua e nos
seus usos historicamente situados.

O estilo de uma obra poética, por exemplo, estétreda atitude avaliativa do
autor, ndo que esteja incorporada ao contetdo maafde julgamento e conclusdes, mas
encontra expressao na propria maneira pelo quadterial artistico € disposto. O papel do
“ouvinte” ou destinatario é importante, porque atwpna posicao bilateral, que diz respeito
tanto ao autor, como ao heroi. Essa posicéo teito gfara a determinagdo no estilo de um
enunciado.

Para se concretizar o “estilo”, por exemplo, dogiou da revista, os assuntos
sao estabelecidos a partir ndo s6 de assuntosidmads das escolhas verbo-visuais feitas para
expor esses tépicos e também da relagdo que d joer@ém ou pretende manter com seus
leitores.

Para Bakhtin (2003), em “O autor e o heroi na déige estética’ (1920-1930),
observando o estilo sob a perspectiva artisticde{se pensar na escrita como a relacado do
autor com a lingua e, consequentemente, sua foematilizacdo. Pela matéria impressa,
mostra-se a relacdo do autor com a vida, ou sejatilo artistico ndo trabalha com palavras,
mas com os componentes do mundo, com os valonemiddo e da vida.

Chamamos estilo a unidade constituida pelos prowgdos para dar forma e
acabamento ao herdi e ao seu mundo e pelos recuts@sminados por esses

procedimentos, empregados para elaborar e adaptaa (superar de modo
imanente) um material (BRAIT, 2007, p.85).

Os géneros discursivos transitam por todas aslatles humanas e devem ser
pensados a partir da cultura, de temas, de formasmposicdo e de estilo, ou seja, todas as

demais atividades, além da literatura, implicamegés e, consequentemente, estilos. O estilo
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deve ser olhado como participante, ao mesmo tereponth historia, de uma cultura e da
autenticidade de um acontecimento, de um evento.
[...] o estilo esta indissoluvelmente ligado aareado e as formas tipicas de
enunciado que sdo o0s géneros. Se o enunciadoereflet qualquer esfera da

comunicagdo, a individualidade de quem fala ouesscrele naturalmente possui
um estilo individual (BRAIT, 2007, p.88, 89).

Bakhtin ainda afirma que o género literario € ograiopicio para seguir o
estilo individual, ja que faz parte do empreenditoemunciativo. Além disso, considera que
a cada género corresponde a determinado estilo.

Uma dada funcdo, somada as condi¢cdes especificaadde uma das esferas da
comunicacdo geram um dado género, ou seja, um tadpo de enunciado,

relativamente estavel do ponto de vista tematicanposicional e estilistico
(BRAIT, 2007, p. 89).

O estilo depende do tipo de relacdo existente aemttecutor e os outros
parceiros da comunicac¢do, como o leitor ou o ioteitor. A diversidade dos géneros se da
por conta das circunstancias, da posicéo socialreldcionamento pessoal dos parceiros.

O estilo depende de como o locutor concebe seund#sio, esperando,
sempre uma compreensao responsiva ativa.

Na analise de textos, do discurso e da linguageranth forma geral, o estilo €
considerado um elemento na unidade de género agauntiado.

Esses pressupostos reunidos implicam os discurgsssejeitos em atividade, em
movimentos histéricos, sociais, culturais, cararé®mdo uma concepcgdo de

linguagem que leva em conta as particularidadezidivas e textuais como forma
de recuperar contextos mais amplos (BRAIT, 20096).

Em alguns cursos de linguistica geral, aparecemlmgente, esquemas de dois
parceiros da comunicacdo discursiva: o falante @uwinte. Entretanto, pela perspectiva
bakhtiniana, o ouvinte ndo é passivo, pelo comtr@ad perceber e compreender o significado
(linguistico) do discurso ocupa, simultaneamente retacdo a ele, uma ativa posi¢do
responsiva.

Observando a obra como réplica do dialogo, a coemgé® responsiva ativa
pode assumir diferentes formas, seja como inflaéacbre seus seguidores e continuadores,
seja determinando as posicoes responsivas do ovatoondicdo de comunicacao discursiva
de determinada cultura.

Ha uma grande diversidade de géneros do discuresses géneros sao
difundidos no cotidiano do falante, através daslbas de determinado género e também de

sua entonacdo expressiva. Essa diversidade ocalogfgio de que cada género é diferente
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dependendo da situacdo, da posicdo social e dasdesl de reciprocidade entre o0s
participantes da comunicagéao.

Para refletir a individualidade do falante, é mecgue haja tom emotivo-
valorativo. De acordo com Bakhtin, (2003) a escalba meios linguisticos e dos géneros do
discurso é determinada, antes de tudo, pelas safeéda ideia) do sujeito do discurso (ou
autor) centradas no objeto e no sentido.

Enquanto unidade da lingua, uma oracdo é neutra sianesma nao tem
aspecto expressivo. O que a torna emocionalmerndeatisa € a entonacdo expressiva do
falante na execucdo oral. De acordo com Bakhtirgnnagcdo expressiva € um traco
constitutivo do enunciado. Tanto a palavra quamoagdo enquantonidades da linguaao
desprovidas de entonacéo expressiva.

A experiéncia discursiva individual se desenvolae édorma em uma interacao
constante e continua com o0s enunciados dos oultossos discursos séo repletos das
palavras dos outros, trazendo consigo a sua edmesseu tom valorativo, que assimilamos,
reelaboramos e reacentuamos.

A oracdo enquanto unidade da lingua possui umanagdo gramatical
especifica e ndo uma entonacdo expressiva. Eldgaira entonacdo expressiva no conjunto
de enunciados. Portanto, o elemento expressivoagtedstico do enunciado e o sistema da
lingua é fixado de formas para emitir expressao.

A lingua como sistema possui uma imensa reservaregersos puramente
linguisticos para exprimir o direcionamento formalcursos lexicais, morfolégicos
(os respectivos casos, pronomes, formas pessosiseatbos), sintaticos (diversos

padrées e modificacbes das oragdes). Entretargs, S8l atingem direcionamento
real no todo em um enunciado concreto (BAKHTIN, 208 289).

Em suma, o enunciado reflete a influéncia do dattiio e sua atitude
responsiva antecipada. A escolha dos recursosisiticps € feita pelo falante em maior ou

menor influéncia do destinatario e da respostacgada.
3 Adolescéncia: desenvolvimento humano e caractdit®is comportamentais

Abordaremos, nesse capitulo, os estudos a partr amceitos sobre o
desenvolvimento humano, com base na teoria deRieget. Em seguida, apresentaremos as

caracteristicas comportamentais amparadas na pasdai Ortega sobre a identidade dos
adolescentes a partir da corporalidade e da cridg@mopias somaticas e corporais.
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Os estagios do desenvolvimento cognitivo descptwsPiaget se dividem em
quatro: Sensdrio-motor, Pré-operatdrio, Operatéoincreto e Operatorio formal.

O estagio Sensoério-motor ocorre desde o nascimat&oos 2 anos. E o
momento de grandes realizacbes em relacdo a cegd@teas suas percepcdes sensoriais e
comportamentos motores, 0os mais simples. E nessajtse os bebés reconhecem um mundo
fora deles e comegam a interagir com esse mundo.

Dos 2 aos 6 anos, fase do Pré-operatério, as asapassam a utilizar
simbolos, por exemplo, imagens mentais, palavragéemesmo gestos para representar a
realidade. Geralmente, é facil de serem enganaglas pparéncias e sempre ficam confusas
com as relagbes causais.

Ja o estagio Operatdrio-concreto, acontece doss6ldaoanos, é a fase da
segunda infancia, em que as criancas ja consegadizar operacdes mentais que se ajustam
ao sistema logico. Nesse processo, elas conseguemtalmente, combinar, separar e
transformar objetos e acdes.

A fase dos 12 aos 19 anos € denominada de Oper&dtmal, € o momento
da adolescéncia, quando os jovens adquirem a dapolecide pensar de uma forma mais
sistematica. E nessa fase que aparece o interessgowens pelas ideias abstratas e o
pensamento sobre si, a sua real identidade. Alémedsarem sobre si os jovens também
passam a observar e a julgar como os outros sathéra refletem sobre as questdes politicas
e os direitos da sociedade, interessando-se paloes éticos e criticando as hipocrisias dos
adultos.

Portanto, essa fase constitui o eu, a construgidescricdo de si. Segundo o
psicologo Ortega (2003), a sociedade contemporémmase baseado nos processos de
cuidados médicos, corporais, higiénicos e estétaoguais levam para a exterioridade todo o
valor de formac&o de identidade. E na fase da scireia que se encontram muitos jovens
em desequilibrio e a procura da sua identidade.

O surgimento deelfé o autogoverno e a formacao de bioidentidadese@y
sao processos reflexivos em que se realiza umeigsdbre nés mesmos e como se organiza
o0 mundo social de cada pessoa.

Tanto o corpo, quanto self, sdo controlados pelo olhar censurador do outro, €
a partir desse olhar que se critica 0 quanto umiteu¢ responsavel, como ele organiza as
suas ideias, seus comportamentos, o estilo dequéale seguira, tanto em relacdo ao corpo
perfeito quanto a saude. Por causa do olhar cafmurdd um forte crescimento dos

comportamentos de risco, principalmente na juventad forma como eles se orientardo a

15



partir de seus estilos de vida: esportes radicagp, musica, comida, roupa, estilo de
linguagem. Os jovens estdo, portanto, preocupados @ olhar censurador que observa os
seus comportamentos.

Esse olhar esta voltado também aos padrOes inasisitpara a sociedade,
como por exemplo, os gordos, os idosos, os baerdss outros, que fogem ao que se chama
de corpo ideal, corpo padrao.

A obsesséo pelo corpo bronzeado, malhado, saragllicenado faz aumentar o
preconceito e dificulta o confronto com o fracadsondo atingir esse ideal, como

testemunham anorexias, bulimias, distimias e depesscada vez mais comuns
entre jovens e adultos na nossa sociedade (ORTE@S, p. 44).

A busca pelo corpo perfeito levou também a computsisumista, cada vez
mais as pessoas comecgaram a comprar produtoseda lgekalde, para que ficassem, assim,
dentro dos padrdes exigidos pela sociedade, pledw ofitico sobre eelf

No entanto, muitas pessoas criam sua propria niodados padrdes exigidos
e apresentados pelas revistas e outros tipos da.rfddralmente, sdo os jovens que, muitas
vezes, fogem desse padrdo para poderem ter suaoauéoe se apresentarem diferentes
mediante a sociedade.

Dentro do universo jovem, ndo acompanhar a modsapaser para eles quase
um pecado, levando-os para fora de um grupo queacgita semelhantes gafes. Ja a midia
diz que aos jovens tudo pode, tudo é liberado, danteles é criada segundo a propria
Imaginagao.

Nesse contexto, os adolescentes nunca podem dixampressionar o seu
observador. Para eles, é preciso cativar por mesgalpas, acessorios, gestos, voz etc.

Dessa forma, Ortega (2003) afirma que a aparérdiarsou imprescindivel, a
prépria esséncia da pessoa. Hoje cada um é o quens ser, pois esta exposto ao olhar de
todos, sem poder se esconder das criticas, ouwusegapessoa esta a mercé de outra que pode
julgar se uma pessoa existe ou néo, se é bortetigente, esperta. Até porque quando nao se
é julgado, significa que nao foi percebido e corstuque ndo existe ao olhar da sociedade.

Assim, o olhar observador gera em muitas pessoagmsnentos de medo,
incerteza e angustia, pois ndo se tem autonomsdesempre a espera do que o outro vai
achar dela ou, até mesmo, ndo achar nada, quande apercebido por ninguém.

No entanto, essa preocupacdo nao existe somentaundo moderno. Na
Antiguidade, a preocupacao era a politica, enquaug hoje, o homem e a descoberta de si

sdo o foco de discussao e interesse da sociedaddicm da realidade.
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Ao mesmo tempo — e gragas a sobrevalorizagdo a@ame investimento simbdlico
por que vem passando nas Ultimas décadas — o dorpou-se objeto de
desconfianca, de receio e mesmo de desconforaceitamos o corpo submetido a
um processo de transformacgéo constante. Nao podendar o mundo, tentamos
mudar o corpo, o Unico espaco que restou a utapiaiacao. As utopias corporais
substituem as utopias sociais. (ORTEGA, 2006, p. 49

Com a valorizacdo da aparéncia, 0s outros senttosp o tato e o ouvido,
ficam mais subjetivos, em um plano inferior e, @siivezes, trazem a grande riqueza de cada
pessoa. No entanto, essas ndo sédo as preocupacdesietade, apenas a observacasetfo
de cada um é considerada relevante e que tem levadas pessoas a esconderem quem

realmente sdo a fim de existirem para 0s outros.

4 O discurso jornalistico: sua formacéo e interconéio midiatica

A midia, como veiculadora de informac¢des, chega@dedade de diversas
formas. Assim, os meios de comunicacao como o ljcanavista, o panfleto, a internet, entre
outros, passam a fazer parte do dia-a-dia das geszendo-as conectarem-se ao mundo
globalizado.

Esses meios de comunicacdo que, muitas vezesgpaestar tao distantes e
opostos uns aos outros, utilizam-se de recursdes aaplicados somente a uma midia,
transmitindo-nos informacdes de uma forma difereNte entanto, cada midia possui sua
singularidade e, ao apresentar seu conteudo, mggsebaseado em outra midia, ndo deixa de
possuir suas especificidades.

A revistaAtrevidaé uma das midias que realiza essa interconexameiorda
utilizacdo de certos recursos, pois, além de indorpela impresséo, também transmite seu
contetdo na formanline As leitoras tém a oportunidade de lerem e possui revista
impressa, mas também podem acompanha-la pelaghtern

Como cada midia tem suas caracteristicas, a rev@sito impressa quanto
online mesmo fazendo parte da marca “Atrevida”, portacataristicas proprias.

Na onling as leitoras encontram mais recursos audiovisi@igue na revista
impressa, pois engloba, além das matérias escatdgs midias como a TV, a radio, o
celular, levando as leitoras a conhecerem ndo denoesite oficial da revista, como também
blog, Twitter, Facebook e a comunidade do Orkuthn@godemos observar parte da sua

pagina inicial reproduzida a seguir:
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Figura 1 — Recursos na versao online
Fonte: Disponivel em <http://www.atrevida.uol.com.br>. Acesso em: maio 2010.

Através dodinks encontrados ngite, as leitoras acompanham as matérias, a
radio e a TV Atré, além de outrtisks que as redirecionam asgesde relacionamento dos
quais a revista participa.

Dessa forma, csite se torna mais atrativo e comodo as leitoras que na
precisam ir até outros recursos para ouvirem msisigaassistirem a videos.

A figura abaixo apresenta a “TV Atré”, veiculadalgpeevistaonline cuja
apresentacao, intitulada “Divas do pop”, € compgsia modelos que se vestem e séo
maquiadas conforme as cantoras do universo aotigigsim, as leitoras podem acompanhar

a TV passo a passo para ficarem parecidas com casasas.

| oo ronza L) | )
tv

Divas do pop
& moda das famosas

Figura 2 — Videos TV Atré
Fonte: Disponivel em <http://www.atrevida.uol.com.br>. Acesso em: maio 2010.

O conteudo divulgado pela TV é levado a midia irepeeque, devido as
caracteristicas e limitagfes desse suporte, handerfetos como recurso visual. Dessa forma,
a revista mostra que pode veicular um mesmo coaotedd entanto, como mencionado
anteriormente, cada midia com sua especificidade.T™ Atré, o video apresentava uma
musica como plano de fundo, mas como na impressa resurso nao € possivel de ser

utilizado, empregou-se a escrita para que as fuosficassem sem sentido nas paginas, ou
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seja, houve uma descricao de cada foto, com o w@@nTantora e as roupas que elas vestiam.
A sequir, a Figura 3 apresenta “Divas do pop” ndianimpressa.

Figura 3 — Foto revista
Fonte: REVISTA ATREVIDA, edi¢cdo maio 2010.

Como nosite, ha a possibilidade de apresenta-lo em video &rgor explorar
0s recursos audiovisuais interpelando muito maisewo interlocutor, na midia impressa
somente utilizam-se fotos com legendas para apegsendas marcas e precos das roupas
usadas pelas modelos.

A partir desse conteudo apresentado, tanto pelataewnline quanto pela
impressa, as leitoras séo levadas a um mundo deabe| principalmente, consumismo. Ao
acompanharem a matéria, as meninas sonham em aggélas roupas e serem maquiadas
conforme é veiculado pela revista. Para faciliseeconsumo, a midia impressa apresenta as
leitoras os precos da roupas, 0 que, muitas vgrade fazer com que elas sintam-se
constrangidas por ndo terem condi¢des financeggmdsuir aquele vestuério, ou ainda, pode
leva-las a enfrentar os pais. Segundo a revista, g8 como uma diva, € necessario comprar
o colete que custa R$ 315,00, quantia consideftalpara a maioria das leitoras. Verifica-se,
portanto, um discurso capitalista em que € nedessampre comprar para poder estar na
moda e viver na sociedade consumista dos diasatuai

Assim, a TV nao € incorporada a midia impressaagsanto, o contetddo que é
mencionado e, posteriormente, publicado nessa nuiaiiudo de uma forma diferente, ja que

no site é apresentado na forma de audio e na midia ingopesameio da escrita.
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Na edi¢cdo 182 de 2009, a matéria veiculada pela fad intitulada “Como
negociar com os pais?”. A oralidade obtida por noeiGaudio aproxima, discursivamente, as
leitoras a matéria. Afinal, € uma adolescente cefas que esta relatando suas experiéncias,
criando, desse modo, uma maior credibilidade anaatén questao.

Por meio do &udio, algumas leitoras contam comenfiagssa negociagéo e a
entrevistadora diz que esse € um dos assuntos Sjail eresente na edicdo da revista
impressa de outubro de 2009. Além dessas entrgyistecontram-se albuns dos artistas
favoritos das adolescentes, ou apenas uma mudesa de

Por meio da matéria “Como negociar com os paisPysta se faz de “amiga
conselheira”, pois da dicas de como conversar seguir aquilo que elas desejam. Nao sdo
somente os editores da revista que dao os conselindscam caminhos a serem seguidos, as
leitoras também o fazem, pois na radio sdo elasgupiam o que fazem para negociar com 0s
pais. As ouvintes podem basear-se nelas e, assitagguirem também convencer 0s pais a
respeito do que desejam. Com base nesse recursdolascentes tém um espaco na radio que
€ somente delas e que os pais nao terdo acessm Rticexpressar-se, € como se fosse um
confessionario, um lugar de segredos em que umedarajas outras por meio de dicas.

Ainda em relagdo a interconexdo midiatica, a ravissere-se também no
celular das leitoras, pois é possivel receber iastihoréscopo e um arquivo com varios
testes. Esses recursos estdo presentes nas migiassa enline e passam a ser inseridos no
celular. Abaixo, segue a figura que € Unk na revistaonling onde as meninas clicam e

fazem o seu cadastro para receberem todos essesogec

Figura 4 — Atrevida no celular
Fonte: Disponivel em <http://www.atrevida.uol.com.br>. Acesso em: maio 2010.
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Ao mesmo tempo em que a revista se apresenta eesa$vformas, cada midia
faz uma chamada a outra, ou seja,site, por exemplo, encontra-se um quadro com a
apresentacao dos artigos exclusivos da midia irs@reso que a leitora encontrara apenas na

midiaonling como se pode verificar a seguir:

en-line
pa Seadi > Com que signos > Editorial de > zi?::?fff;o
Ma nossa opinido, quem curte vech combina? moda ok
Los Hermanos deve escutar,
> Autoexame de = Tradugdo - Make
mamas a Wave

Pra sempre Kristen!

O qgue faltava vocé saber
sobre a estrela da saga
Crepusculo esta aguil

As cores de Fiuk
Ele jateve a fase preta e
branca, mas hoje é colorido.

Figura 5 — Recursos exclusivos
Fonte: Disponivel em <http://www.atrevida.uol.com.br>. Acesso em: maio 2010.

A revistaonline mostra, primeiramente, 0 que as leitoras enc@draosite,
levando-as a sentirem curiosidade pelo conteudogExo, presente na midia impressa. Dessa
forma, a revista provoca a leitora a acompanhasuas diversas formas de apresentacao
midiatica, ou seja, € necessario o0 acesso das azmomo também a compra da revista.

Na impressa, ha chamadas para que as leitoras acbemp-na por meio do
site Ha uma pagina exclusiva para apresentacédo detmoinline Com énfase nos recursos
audiovisuais, como a TV Atré que, na edicdo 182@k0, exibe o video “Divas do pop”.
Outro recurso relacionado ao audiovisual € “Galdeafotos” que, nesta mesma edicao,
apresenta fotos do filmalice no Pais das MaravilhasAlém das manchetes das matérias
online,a revista faz um apelo para que as leitoras sigams Twitter.

Por meio do discurso publicitario que cada midadema da outra, como ja
mencionado, as leitoras acabam por ser conquistadas e seguir as revistas impressa e
online Para que as midias consigam éxito em suas progiag& vendam a revista impressa,
utilizam-se de recursos cada vez mais proximos eddidade adolescente discutindo os
dilemas e dificuldades enfrentados pelas adolessenbmo namoros, sexualidade, beleza,
relacionamentos, entre outros assuntos. Em funiggo,@® frequente a participacdo da revista

emsitesde relacionamento, como Twitter e Orkut.
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A pagina exclusiva para a apresentacdo do contenfiloe € composta por
uma tematica voltada ao estilo das adolescentsanAas cores predominantes sao rosa, roxo
e lilas, para que o titulo fique chamativo as astmates, visto que sdo cores veiculadas ao
género feminino, em especial, as jovens meninas.

A composicdo dessa pagina é formada por titulogtesce textos curtos,
assim, com predominancia de imagens que contribp@@a a construgdo de sentido das
manchetes que enunciam o0s assuntos, como belezda, Nbooblemas da adolescéncia,
divulgados na versaonline A pagina também apresenta uma chamada as fotdisr
Alice no Pais das Maravilhasujo publico-alvo é o adolescente.

A seguir, a pagina da revista impressa, fazendo cimaanada ao conteudo
encontrado na midienline

1

!
i

i
"
A
|
1
-
1
|
1
i

bri

R

L 0 5 50

i W

noTwitter e
ncprra a
fnnn es!

‘de fotos

Veja imagens do filme Alice
0 Pai s Maravil

(11)3855-2263

ida Kolb, 551

Figura 6 — Midia impressa faz chamada a online
Fonte: REVISTA ATREVIDA, maio 2010.

Outro exemplo da diversidade de recursos das didias® a matéria Especial
de 15 anos, publicada na edicdo de maio de 20H&cAo “Meus 15 anos...Chique e Vip!”
conta sobre a historia de Amanda e como ela fessgjos 15 anos.
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Segundo Amanda, tudo ocorreu dentro de uma limuslaes suas trés amigas
aproveitaram muito o momento e divertiram-se com amiversario luxuoso. A ideia de
celebrar a festa em uma limusine, com doces edgzgéoi da mae da menina.

Mais uma vez, a questdo do consumo e do “queredérpé apresentada as
leitoras. A partir do titulo “Chique e Vip”, indiese que o aniversario foi maravilhoso, dos
sonhos. Além do titulo, a prépria revista apresentaopinido “Existe jeito mais luxuoso — e
pessoal — de se comemorar o début?”, buscandm fl@ssa, seduzir as jovens leitoras e
leva-las a sonharem com uma festa diferente pérhree o aniversario de 15 anos.

Como o publico leitor é composto por adolescentesatias classes sociais,
pode haver garotas que tenham condi¢cdes de fazefasta como essa e outras que apenas
tenham o dinheiro para comprar a revista.

A aparéncia se tornou importante nos dias de hgara jovens, € uma fase de
mudanca fisica, por isso, e preocupam-se com msgudhares observadores e sobre o que
pensam deles. E nesse momento que adolescentesacsiaa identidade e, ao mesmo tempo,
vivem em crise com ela. Por ser uma fase de cosffisicologicos, a revista contribui para a
formacéao dessa identidade, apresentando valor@gssoomo consumismo, relacionamentos,
lugares para conhecer com as amigas ou viajar comnmwrado, beleza a qualquer custo,
entre outros temas. O discurso da revista € umaidomde opinido e, ao dizer que essa festa
de aniversario é chique e luxuosa, leva as adoleec@ sonharem também com esse tipo de
comemoracao.

Dessa forma, por meio desse discurso, valorizaos sghares observadores da
sociedade, que privilegiam valorizar a aparéncialemmmento da constituicdo do ser.

A fala de Amanda: “Minhas amigas adoraram e duranfesseio e toda a
comemoracao, nos divertimos muito”, evidencia esdarizacdo do ter e do poder tdo em
voga ha sociedade de consumo atualmente. Assintranpsara as amigas que € alguém que
pode proporcionar esse momento a elas valorizaop reg caso especifico desse artigo, de
Amanda.

Ao lado do texto, encontram-se dicas de empresasaljigam limusine e de
como decora-la para que fique proximo ao gostandaeesariante. Ha, ainda, sugestdes para a
organizacdo da festa na limusine. Abaixo, a pagimmessa com 0s comentarios da revista,
da Amanda e as fotos.
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Meus 15 anos...

wﬁf zw @

Amanda festejou seus

15 anos dentro de uma

limusine com as melhores

amigas dela. Existe jeito

mais luxuoso - e pessoal -
. de se comemorar o début?

Alideia de celebr,

Figura 7 — Meus 15 anos
Fonte: REVISTA ATREVIDA, maio 2010.

As leitoras também podem participar na criacdo dedes da revista.
Atualmente, troca-se a “carta do leitor” pelemail porém o objetivo de divulgar e colocar
em discussdo a opinido do leitor foi mantido, erabbaja, hoje, rapidez na troca de
mensagens, inclusive sem precisar sair de casa.

Por exemplo, na secao “Q mico”, as leitoras envigon,meio dce-mail suas
historias sobre “micos” e, ao final da pagina, m& IMicOmetro” que mede o quanto o
“mico” das leitoras € grande ou insignificante.

Por ser um espacgo em que as leitoras podem exg®gaies, acaba por ser um
confessionario. No entanto, a identidade das acleiéss fica no anonimato. O que se verifica
€ que todos esses “micos” foram enviados panail sem deixar de ter a mesma
caracteristica da carta do leitor, mas com a atiip dos novos recursos tecnolégicos, nédo
segue a estrutura composicional do género epistasao que, além do relato em 12 pessoa do
acontecimento constrangedor pelo qual passou asduite, hd somente as iniciais do nome

da remetente, sem indicacéo de local e data.
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® ﬁﬁEscoLregao

#Nos tempos S ®Mico dos outros
de infancia é refresco
Certa vez, minha tia, muito distraida,

@B O0 feitico e
o feiticeil

#Sapatinho de cristal
Eu estava no shopping com a

A.C.G., por e-mail

Sieémetro: 6 . L Ao
: -
16§ atrevida § % gwww.mevidi.mm.bri

Figura 8 — Quadro Q Mico
Fonte: REVISTA ATREVIDA, maio 2010.

Nessa secdo, as leitoras escrevem suas gafes ama&spossivel saber se isso
aconteceu exatamente com elas, por isso 0 anonimgtoobjetivo € ndo expor aos outros a
identidade no “Q mico” da revistatrevida Assim, como a Unica identificacdo sdo as iniciais
dos nomes, apenas uma delas enviou também o nocidad® onde mora, Rio de Janeiro,
gue pode ter sido inventado pela leitora para gueispersem as possibilidades de saber de
onde ela realmente é.

Segundo os relatos, a preocupacdo das adolescént®mn os olhares
observadores, como por exemplo, A.C.G. que fohapging com a avo e a prima para trocar
um par de sapatos em uma loja “super brega”, largrau algumas amigas. Depois disso, a
avo perguntou para elas onde ficava a loja. A.Gi¢du com medo do que as amigas
pensariam dela se tivesse comprado um par de sapatpela loja. Evidencia-se, nesse
discurso, o0 medo de “pagar mico”, de estar forendda, pois o adolescente precisa manter a
homogeneizagédo dos gostos e do modo de se vesto 6s amigos e ndo dos mais velhos,
CcOmo 0S pais ou avos.

A leitora T.G. ndo contou um mico dela, mas simtidae, mesmo assim,
manteve o0 anonimato, porque a tia poderia descabifiato. Como as identidades sao

mantidas em segredo, n&o se sabe se-gd@@ilsverdadeiros ou néo.
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Dessa forma, as midias apresentam a sua singuleyifrma e estilo para
conseguirem se comunicar. A revigtevida com a utilizacdo de diferentes suportes, realiza
essa funcao por meio da midia impressayrdime e até mesmo nos celulares das leitoras. Os

recursos sao diferentes em cada midia, mas sengmegentado em cada uma delas o que a
outra pode oferecer.

Na matéria “ficada e rolos” (ATREVIDA, maio de 203018), as adolescentes
escrevem para a revista com o intuito de tirarems sdlvidas sobre relacionamentos,
namoros, “rolos”. Os recursos linguisticos sado irtgues, ja que sao perguntas de meninas
adolescentes como consultores da revista. As esclillguisticas confirmam que ha, nesse

discurso, a intencdo de interacdo entre o enuncedenunciatario. Vejamos o texto:

&
loio

Namoro um garoto ha sete meses e,
nesse tempo, ja terminamos e volta-
mos quatro vezes. O pior € que nao
gosto dele, apesar de me sentir bem
ao seu lado. Na verdade, gosto do
meu ex. Eu sempre tive esperangas
de que voltaria a namora-lo, mas ele
ja esta com uma garota do colégio
ha oito meses. Nao sei o que fazer
em relacao aos dois. Alguma dica?
M.N., por e-mail

E dificil aceitar algumas realidades.
Pelo visto, seu ex esta tocando a vida
dele, e vocé esta parada, lembrando-
se dos velhos tempos. Portanto, nao
ha o que fazer com os “dois” relaciona-
mentos, mas tem como vocé resolver
a relacdo que esta vivendo agora.
Porém, vocé esta em um namoro e, ao
mesmo tempo, Nao esta. Esta postura
provoca um descompasso na sua
relacio. Procure encarar esta uniao,
descobrir o que nao esta dando certo
e tenha coragem para, se necessario,
partir para outra.

Figura 9 — Pergunta da secdo ficadas e rolos
Fonte: REVISTA ATREVIDA, maio 2010, p.18.

A linguagem utilizada na pergunta da adolescem®gria de seu meio social
e estd de acordo com a sua faixa etaria. Ela séraniosatura e inexperiente quanto as
guestdes de relacionamento quando pede “algumapmhica a psicoterapeuta, que € a pessoa
que responde as perguntas nessa sec¢do da revistaniAa esta passando por um momento
de duvidas e incertezas e procura solu¢des pasapseblemas, podendo encontrar respostas
no discurso de uma pessoa adulta e profissionalnga faz mencgéo ao que é certo ou errado,
mas afirma qual é o melhor caminho a ser tomadon ale ajudar na construcdo de sua
identidade, ja que as adolescentes buscam ousasgsecomo modelo.

Com a pessoa que responde a essas perguntas ésioogrppeuta, Dra.
Rosemeire da Silva, além de ser apta profissiomakneitiliza-se de uma linguagem muito

26



préxima das adolescentes, construindo dessa foormdiscurso de autoridade, mas também
se apresentando como uma conselheira, uma “amigegigtende os problemas da menina.

A psicoterapeuta reafirma discursos valorizadoaspateninas, por exemplo,
de que nédo deve ficar parada esperando ou lembeando “ex”. Os discursos veiculados
valorizam a fugacidade dos relacionamentos, o prazelicidade momentanea. Ao instaurar
o discurso de autoridade de uma psicoterapeutegrgensdo reafirmados esses valores, com
autoridade de quem é profissional e pode ajudas,qua se faz de uma amiga compreensivel
em relacédo as angustias da fase adolescente.

A psicoterapeuta utiliza palavras simples paraaeger aos guestionamentos
sobre sentimentos, conflitos, duvidas das adolésseoomo é possivel verificar no trecho a
seqguir:

Pelo visto, seu ex esta tocando a vida dele, e geté# parada, lembrando-se dos
velhos tempos. Portanto ndo ha o que fazer cordas“relacionamentos [...]

Procure encarar essa unido, descobrir o que ndadastlo certo e tenha coragem
para, se necessario, partir para outra.

A giria “partir para outra”, utilizada pela Dra. $&meire, € propria do
adolescente e mais utilizada na oralidade. Poratartde um publico adolescente, € uma
escolha linguistica para se aproximar da realidkdeleitoras. Por ser uma especialista da
area de Psicologia, seu intuito € confortar a garot

Em cada ambiente, em cada evento, em cada cirogrgstéautilizamos
determinados discursos. A psicoterapeuta podeaiatasmos técnicos da sua area, mas nao o
fez para que pudesse aproximar o seu discurso agadiescente.

Portanto, as matérias da revista apresentam giii@s como recursos para
aproximacéo entre sujeitos da comunicacéo, posaidb a atitude responsiva das leitoras
gue ocorre por meio de questionamentos, duvidasectarios, relatos e experiéncias.

Também ha aproximacdo da modalidade oral, como nposieobservar a

seqguir:

tace |
Figura 10 — Titulo da secao t& combinado
Fonte: REVISTA ATREVIDA, maio 2010, p.44.
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ehfashien |

Figura 11 — Titulo da secéo eh fashion
Fonte: REVISTA ATREVIDA, maio 2010, p. 38.

“Ta combinado” e “Eh fashion” sdo expressdes queitnam como giria.
Mais uma vez, o enunciatario utiliza essas formma®mlidade para aproximar a leitora da
revista. Por se tratar de um publico jovem e,n@s die hoje, muito consumista, é pouco
provavel que as leitoras nédo se sintam atraidaggsa secéo, o que, além de influenciar na
venda de revista, chama as meninas como se estiv@sgersando com elas.

Na secao “td combinado”, a revista traz um acessi®ivestuario e o0 modo
correto de se usar de acordo com a moda do monmn&gja, divulga-se o objeto da moda

para influenciar o modo de se vestir das adolessent

0 lenco cofitinua em
alta, afinal, ele da um up no
look e valoriza a produgao!

Figura 12 — Toque especial
Fonte: REVISTA ATREVIDA, maio 2010, p. 44.

A maioria das jovens ja se deparou com davidagihzagdo de um acessoério
na hora de se vestir. A partir disso, nessa selgdop esclarecimento dessas duavidas,
utilizando girias do universo adolescente como:uitéup nolook”, “fica chique e fashion”.
S&o expressdes mais utilizadas na fala, mas, amsampregadas pelo enunciador, tém por
objetivo trazer as garotas para uma relacdo maisma ao mundo da moda e ao discurso da
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revista. Alem disso, verifica-se a influéncia dalia inglesa, idioma conhecido pela maioria
desse publico, seja por meio de musicas, seja pelas de inglés oferecidas nos cursos
regulares do ensino Fundamental e Médio.

Outros recursos linguisticos utilizados na revis®@ os titulos das secbes
escritos em letras minusculas e com formato arcahbm cheio, criando uma expressividade,
uma entonagdo que ndo precisa ocorrer somente dalidede oral, mas também é possivel

na escrita.
het

Figura 13 — Titulo da secéo Hot
Fonte: REVISTA ATREVIDA, maio 2010, p. 22.

podEcCast

Figura 14 — Titulo da sec¢éo Podcast
Fonte: REVISTA ATREVIDA, maio 2010, p. 46.

0%

Figura 15 — Titulo da secdo Na garagem
Fonte: REVISTA ATREVIDA, maio 2010, p. 47.

P
=

seliga )

Figura 16 — Titulo da secéo Se liga
Fonte: REVISTA ATREVIDA, maio 2010, p. 48.

Na matéria da capa de maio de 2010, é feita unr@wesita com o astro
adolescente internacional Justin Bieber, um med&&6 anos que, aos 12, participou de um
concurso de talentos e, sem nunca ter feito aelas(ica, derrotou os competidores. Depois
disso, ele resolveu colocar alguns videos na ietena partir disso, ganhou varias fas pelo

mundo todo.
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Ja no texto que precede a entrevista, observamis v@cursos linguisticos
para fazer dessa entrevista uma conversa infosaalpre com a intencdo de aproximar as
leitoras do idolo do momento: Justin Bieber. Natie“[...] Mas agora em abril (finalmente)
chega as lojas brasileiras o album do canaden$e(RTREVIDA, maio 2010, p.80), a
reporter expressa felicidade por se tratar de tdlg@sperado pelas fas, o que indica valoragédo
positiva sobre o cantor. Também utiliza girias fpeem parte da linguagem adolescente
como “xavequeiro” — ou seja, paquerador, galanteadm “menino mais fofo”, e até mesmo
gquando afirma que o cantor “enche a bola” das garbtasileiras. Todos esses recursos
linguisticos tém o intuito de estreitar a relagdterisubjetiva, fazendo com que as leitoras se

interessem pela entrevista.

Ele s6 postou alguns videos na internet para
que sua familia compartilhasse de sua vitdria
em um show de talentos. Dez milhdes de
page views depois... romuinonen

Figura 17 — O fendmeno Justin Bieber
Fonte: REVISTA ATREVIDA, maio 2010, p. 80-81.

A resposta de Bieber vai ao encontro da vontadgodasis de estarem nesse
evento, como também pela possibilidade de ajudavitimas do Haiti, pois, na fase
adolescente, o jovem comeca a refletir sobre astigps do mundo e querem fazer algo para
mudar essa situagdo. E uma fase de construcioitagientvisto que, nessa etapa do
desenvolvimento cognitivo, denominado operatorioaf, na perspectiva de Piaget, o

adolescente adquire a capacidade de pensar de foram sistematica, mais abstrata,
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guestionando situacdo politica, a ética e os dsebciais Segundo a entrevista, Bieber, que
tem apenas 16 anos, sentiu-se muito importantéaper um trabalho assim, sendo apenas um
adolescente. Por outro lado, seu discurso se W@aga “vazio”, quando ele somente responde

“foi simplesmente demais”, ndo expondo suas ideissus posicionamentos politico-sociais.

Uma data
eu adoraria ir ai

Quando eu tiver um tempo
livre no Brasil, quero sair com
ab

Quando eu
tiver um
tempo livre
no Brasil,
quero sair
com alguma
brasileira.”

de sair comigo

? e
Com o Chuck Norris, também! no Dia dos Namorados?

www.atrevida.com.br.

Figura 18 — Perguntas e respostas
Fonte: REVISTA ATREVIDA, maio 2010, p. 82-83.

Dia cheio! O show
foi 6timo. Agora
vou encontrar
minIZa garota

E sempre muito
bom vé-la. Ela é
uma querida!

ESCOLAM Arghh

Fizemos uma selecao dos melhores
tweets do gato.

LAY S

Figura 19 — Twittermania
Fonte: REVISTA ATREVIDA, maio 2010, p. 84.
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Em uma das perguntas, a jornalista quer saber swhaemusica que Bieber
gravou com grandes nomes da musica.

Vocé curtiu gravakVe Are The Worldem prol das vitimas do Haiti? Muito! Poder
estar la foi maravilhoso. Trabalhar com Usher, BarBtreisand, Celine Dion,
Lionel Richie... foi simplesmente demais!

(ATREVIDA, maio de 2010, p. 82).

O titulo da matéria: “Fendbmeno Justin Bieber”, rasrgeideia de que o menino
é fora da normalidade, pois, de acordo com o décion Larrousse Cultural (1992, p 504),
fenbmeno significa “pessoa ou coisa que se fazrnpta seu carater anormal ou
surpreendente”. O subtitulo da entrevista: [..2 Delhdes dgage viewslepois..., além de se
referir as paginas da internet que foram acessadasiréi a ideia de que, a partir daquele
momento, comecaria uma conversa com o cantor, dazesrecer algo natural, corriqueiro.

As perguntas sobre a vida do jovem cantor sdonrdodes que as leitoras — e

também fas — gostariam de saber sobre seu idolo.

S —

sao lindas...

Isso é verdade! Entao, ja ha
algum plano pra vocé vir pra ca?
Uma data certa eu nao tenho. Mas
eu adoraria ir ai. Tomara que isso
acontegca em breve.

O que vocé gosta de fazer
quando tem um tempo livre?
Quando eu tiver um tempo
livre no Brasil, quero sair com
alguma brasileira.

Aposto que pretendentes nao
vao faltar! Entao vocé esta
solteiro agora?

Sim, estou solteiro agora. Mas
se vocé quiser, quando eu for
ao Brasil, podemos sair.

Nossa, que legal! Falando nisso,
jé tem planos para o Valentine’s
Day (dia 14 de fevereiro)?

Nao sei ainda. Qual o seu plano
para o Dia dos Namorados?

Aqui no Brasil o Dia dos
Namorados € sé em 12 de junho.
N3o tenho planos...

Vocé gostaria de sair comigo

no Dia dos Namorados?

Figura 20 — Perguntas e respostas
Fonte: REVISTA ATREVIDA, maio 2010, p. 83.

Em um dos trechos da entrevista, o jovem astrmafique “quando tiver um
tempo livre, quero sair com alguma brasileira”, e qeitera a ideia muito divulgada no
exterior de que as brasileiras séo faceis de sevenuistadas.

Ao final, reforcando seu interesse pelas brasgdeirBieber convida a
entrevistadora a sair com ele no Dia dos Namord@msmeio desse discurso, € possivel que
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as leitoras sonhem com um a possibilidade de gar@a com quem o cantor saira quando
visitar o Brasil.

Assim sendo, a Reviststrevida,por meio dos recursos midiaticos disponiveis,
veicula discursos que tém como tematicas belezajamangustias, medos juvenis e
entrevistas de idolos, reafirmando a preocupac@ocadalescentes com sua identidade, seu

corpo, sua aparéncia, por meio das varias lingsagen

Conclusao

No inicio desta pesquisa, propomo-nos a analisardifeyentes midias
utilizadas pela revistatrevida— impressa @nline — para a constituicdo do género “revista
para adolescentes”, assim como conhecer os vakweigis veiculados e a construcao
discursiva da identidade dos jovens.

Segundo a concepc¢ao bakhtiniana sobre os génewnsdgeios, as duas midias
analisadas, devido a sua complexidade e por apaesenuma relacdo de convivio cultural
mais amplo, organizado e desenvolvido, pertencerassa tipologia, embora nédo se
manifestem somente por meio da escrita, mas tarpkeéroralidade, como na radio Atré que,
ao realizar suas entrevistas e comentarios, fadaiiaguagem falada e ndo da escrita.

Assim, a0 mesmo tempo em que a revista encont@dassificada como
género secundario, mantém com as leitoras umaareld€e conversa do cotidiano, de bate-
papo. O que ocorre € a hibridizacdo dos génerosgja, 0s textos jornalisticos apresentam
caracteristicas de uma conversa, muitas vezeyrema fde conselhos para as adolescentes.

A revista realiza uma interconexao entre a viddiegaagem, ou seja, a partir
dos enunciados veiculados pela revista e por mescednailsdas leitoras sdo expostas as
vivéncias, duvidas, conflitos e medos propriosasz fadolescente.

Pelo fato de o discurso da revista retratar e refgro as questdes da
adolescéncia, acaba por contribuir na formacaopiedes dos jovens. Além disso, tanto a
midia imprensa quantoaling enuncia-se um discurso capitalista e consumista.

No discurso consumista, tudo passa a ser valideef@y desde as leitoras com
maior poder aquisitivo até as com menos condicdesdeiras podem comprar os produtos
anunciados pela revista, pois ha roupas que cus@isique um salario minimo (R$510,00),
mas ha também a secao “Cabe na mesada” que apresgpas e acessorios baratos. Ambas

as midias apresentam o consumo como algo face deadizar.
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Ha ainda o discurso voltado a beleza excessiva &s $eitoras ndo seguirem o
padrao apresentado nos artigos, ficardo fora danpmiitanto, estardo sob o olhar observador
e critico do outro.

Também s&o enunciados discursos de aconselhanm@amnboep de vozes mais
experientes que buscam responder as duvidas ecmaesentos das leitoras.

Quanto ao estilo, construido a partir das escoll@bo-visuais tanto na
impressa quanto nanline é voltado a linguagem adolescente e ao “intesheke para que
haja a relacdo entre leitora e a revista, 0s reswrerbo-visuais sao selecionados segundo as
preferéncias das jovens, como 0 emprego de letiastradas, muitas imagens e
predominéncia dos tons réseos. Assim, a concepedestiio depende de como a revista
concebe sua leitora, a espera de uma atitude opreensdo responsiva ativa.

Sabemos que cada midia possui caracteristicasiggppnas, nem por isso,
deixa de utilizar recursos linguisticos e/ou audioais e de retomar conteudos teméaticos uma
das outras.

Por exemplo, a matéria “Como negociar com os pd@eiculada na radio
Atré por meio dos relatos de uma adolescente, ¢ mpuenteracao verbal, contribui para a
aproximacgdo e credibilidade da revista com suderés. J& na revista impressa, hd a voz
aconselhadora que da dicas de como conversar cgpai®gara que as jovens consigam
aquilo que almejam.

Também verificamos que cada revista faz chamadde &0 seu conteudo
exclusivo, como também chamadas para o conteudatdamidia. Isso ocorre devido ao fato
de a marca@trevidaapresentar seu contetudo tanto na forma impressdapnline Assim, é
importante que seja comprada a revista impreseassado sesite

Finalizando, podemos afirmar que, enquanto a eevisipressa utiliza os
recursos linguisticos e imagéticos para a manubtencbrtalecimento com suas leitoras, a
onling além desses recursos, também utiliza outras spicno a TV e a radio.

Discursivamente, a revista comporta-se como umagamas adolescentes”,
mostrando-se aberta aos questionamentos e soludesssuntos considerados “tabus”
(namoro, amizade, sexo, conflitos, relacionamenta os pais, entre outros). Por sua vez, as
adolescentes encontram respostas e sentem-sea@l@@atra se expressarem, pois 0S assuntos
tratados vdo ao encontro dos interesses das javermntribuem para a constituicdo da

identidade adolescente.
Referéncias

34



ATREVIDA: Sao Paulo, n. 188, maio 2010.

ATREVIDA online. Disponivel em: <http://www.atre\aduol.com.br>. Acesso em: 3 maio
2010.

BAKHTIN, Mikhail. Estética da criacdo verbalTraducdo de Paulo Bezerra. 4. ed. Séo
Paulo: Martins Fontes, 2003.

BRAIT, Beth.Bakhtin conceitos-chave. Sdo Paulo: Contexto, 2007.

COSTA, CristinaFiccdo, comunicacdo e midiaS&do Paulo: SENAC, 2002.

FIORIN, José Luiz. O dialogismo. In: Introducdo ao pensamento de Bakht®éo
Paulo: Atica, 2006.

GOUVEIA, Adrieli. Analise do discurso dos géneros jornalisticm&ntrevista e o seu estudo
no meio escolar. 2009. (Monografia de IniciacdonGiea em Letras). Uni-Facef Centro
Universitario de Franca, Franca, 2009.

MACQUAIL, D. Mass communication theory. London: SEGUBLICATIONS, 1982.

ORTEGA, FranciscoJtopias corporais substituindo utopias sociddentidades somaticas e
marcas corporais na cultura contemporaRéade Janeiro: UCAM, 2003.

SANTAELLA, Lucia. Cultura das midiasSao Paulo: Experimento, 2003.
SILVA, Juliana Ferreira; SIMARO, Sandra Maria. Rstsi Capricho: um estudo sobre a

influéncia do suporte computador. 2007. (TrabaledCinclusédo de Curso de Letras). Uni-
Facef Centro Universitario de Franca, Franca, 2007.

35



