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Resumo

Analisar como o Terceiro Setor pode contribuir para o consumo consciente no Brasil torna-se uma forma de
entender e propor novas estratégias para a disseminagdo de prdticas sustentaveis, uma vez que consumir
de modo consciente é imprescindivel para a manutenc¢do do equilibrio ambiental. Como resultado desta
pesquisa, observa-se que embora seja perceptivel o crescimento da preocupagdo com as questdes
socioambientais e que existam importantes instituicGes do Terceiro Setor atuando pela causa, tais como o
Instituto AKATU e o Instituto Alana, ainda ha certa caréncia no que tange a quantidade de instituicdes
envolvidas e sua abrangéncia, sendo necessario que haja maior participagao.

Palavras chave: Terceiro Setor, consumo consciente, praticas sustentaveis.
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Abstract

Analyzing how the Third Sector can contribute to
conscious consumption in Brazil becomes a way of
understanding and proposing new strategies for
the dissemination of sustainable practices. As a
result of this analysis, it is observed that although
there is a noticeable increase in concern with
socio-environmental issues and that there are
important institutions of the Third Sector working
for the cause, there is still a certain lack in the
number of institutions involved and their scope.

Keywords: Third Sector, conscious consumption,
sustainable practices.

1 INTRODUCAO

Nos ultimos anos, é perceptivel o aumento da
preocupacdo com as questdes ambientais. A
sociedade contemporanea busca melhoria na
qualidade de vida, o que acaba provocando
pressdes sobre o meio ambiente. Os recursos
naturais sdo limitados e €& necessario o
direcionamento de um pensamento coletivo em
relacdo ao desenvolvimento sustentavel (SILVA,
GOMEZ, 2010).

O setor produtivo tem adotado novas posturas
com relacdo a preservagdo ambiental, segundo
relatam Manzini e Vezolli (2002). Em
concordancia com essa afirmacgdo, Ribemboim
(1997), destaca que quando a meta é o
desenvolvimento  sustentavel, é complexo
desvincular a atividade de producao da atividade
de consumo, haja vista que a busca pela
sustentabilidade se relaciona a questdo do
consumo.

Levando-se em consideragdo que
desenvolvimento sustentavel é o “atendimento
das necessidades das geragBes presentes sem o
comprometimento da satisfacdo das
necessidades futuras”, o consumo consciente esta
intimamente relacionado a esse conceito
(RELATORIO BRUNDTLAND, 1987).

Algumas organizacdes do terceiro setor tém
contribuido para a disseminacdo de praticas
sustentdveis, dentre elas as de consumo
consciente. O Terceiro Setor é um termo cada vez
mais utilizado. Fernandes (1994) explica que
surgiu no mundo um terceiro setor, que
diferentemente do primeiro setor que ¢é
representado pelo Estado e pelo segundo setor,
representado pelo mercado, é constituido por
organizacbes sem fins lucrativos e ndo
governamentais, que tem como objetivo gerar
servicos de carater publico.

O objetivo principal desse artigo é discutir de que
forma o Terceiro Setor pode contribuir para o
consumo consciente. O artigo estd estruturado da
seguinte forma: procura-se inicialmente
apresentar os conceitos de sustentabilidade e
consumo consciente.  Posteriormente  sao
apresentadas as definicdes de Terceiro Setor e as
principais instituicdes que contribuem para o
consumo consciente no Brasil.

2 SUSTENTABILIDADE

As crescentes duvidas em relagdo ao meio
ambiente e questdes relacionadas  a
sustentabilidade sdao consequéncias das diversas
transformagbes que marcaram o século XX. Para
Leal (2009, p.3) “a discussdo mundial a respeito
das questdes ambientais é relativamente recente,
menos de cinco décadas”.

Em 1987, na Comissdao Mundial sobre Meio
Ambiente e Desenvolvimento da ONU foi
apresentado no relatério “Nosso Futuro Comum”
também conhecido como Relatério Brundtland, o
conceito que define o desenvolvimento
sustentavel como o “atendimento das
necessidades das geracbes presentes sem o
comprometimento da satisfacdo das
necessidades futuras” (RELATORIO BRUNDTLAND,
1987). O conceito apresentado no Relatério
Brundtland foi o catalisador para veicular a
expressao desenvolvimento sustentavel
(ALMEIDA, 2002).
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O desenvolvimento sustentdvel segundo Bellen
(2004, p.4) citou consiste na “modificacdo da
biosfera e na aplicacdo de seus recursos, para
atender as necessidades humanas e aumentar a
gualidade de vida”.

Mikhailova (2006, p.26) ressaltou que:

O primeiro grande passo global no
ambito do desenvolvimento sustentavel
foi a realizagdo da Conferéncia de
Estocolmo em 1972 (UN Conference on
the Human Environment), onde se
percebeu uma necessidade de
reaprender a conviver com o planeta
(MIKHAILOVA, 2006, p.26).

No ano de 1974, segundo Bellen (2004), foi
formulada a Declaracdo de Cocoyok, resultante
de uma Conferéncia das Nag¢des Unidas sobre
Comércio e Desenvolvimento e do Programa de
Meio Ambiente das Nag¢des Unidas. O documento
afirma que:

1-A explosdo populacional é decorrente
da absoluta falta de recursos em alguns
paises (quanto maior a pobreza, maior é
o crescimento demografico);

2- A destruicdo ambiental também
decorre da pobreza

3-Os paises desenvolvidos tém uma
parcela de culpa nos problemas globais,
uma vez que apresentam elevado nivel
de consumo (BELLEN, 2004, p.3).

Mikhailova (2006, p. 26) apontou que “o
desenvolvimento sustentdvel passou a ser a
questdo principal de politica ambiental, somente,
a partir da Conferéncia das Nagdes Unidas sobre
Meio Ambiente e Desenvolvimento (Rio-92)".

Segundo Mikhailova (2006, p.27), o conceito de
desenvolvimento sustentavel abordado na Cdpula
Mundial em 2002 é: “o desenvolvimento
sustentavel procura a melhoria da qualidade de
vida de todos os habitantes do mundo sem
aumentar o uso de recursos naturais além da
capacidade da Terra”.

A proposta da Cudpula Mundial sobre
Desenvolvimento Sustentdvel é construir um
modo de vida sustentavel e integralizar a¢des que
se apresentam em trés areas-chaves:

Crescimento e Equidade (sic) Econdmica
— Os sistemas econdmicos globais, hoje
interligados, demandam uma
abordagem integrada para promover um
crescimento responsavel de longa
duragdo, a0 mesmo tempo em que
assegurem que nenhuma nagdo ou
comunidade seja deixada para tras

Conservagao de Recursos Naturais e do
Meio Ambiente — Para conservar nossa
herangca ambiental e recursos naturais
para as geragOes futuras, solucOes
economicamente vidveis devem ser
desenvolvidas com o objetivo de reduzir
o consumo de recursos, deter a poluigdo
e conservar os habitats naturais.

Desenvolvimento Social — Em todo o
mundo, pessoas precisam de emprego,
alimento, educagdo, energia, servico de
saude, agua e saneamento. Enquanto
discutem-se  tais necessidades, a
comunidade mundial deve também
assegurar que a rica matriz de
diversidade cultural e social e os direitos
trabalhistas sejam respeitados, e que
todos os membros da sociedade estejam
capacitados a participar na
determinagdo de seus futuros
(MIKHAILOVA, 2006, p.6)

Todos os conceitos ja apresentados mostram a
pluralidade e a complexidade da discussao dos
termos sustentabilidade e desenvolvimento
sustentavel.

Essa diversidade é essencial para servir como
fator motivacional para novas pesquisas sobre o
tema. Um dos temas atuais que vem sendo
discutido é o consumo consciente, abordado no
proximo tépico.
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3 CONSUMO CONSCIENTE, CONSUMO
SUSTENTAVEL

O consumo consciente esta relacionado a
responsabilizacdo de que todo o consumo causa
impactos, sendo assim, é necessario causar o
minimo de impactos possiveis em prol dos
beneficios socioambientais.

Rocha e Rocha (2007, p.72), dizem que “todo ato
de consumo pode ser visto como impregnado de
significado simbdlico, sendo o lécus em que se
reafirmam, entre outras questdes, identidade,
pertencimento, hierarquia, status e poder”.

Um dos maiores problemas desencadeados pela
sociedade contempordnea é o consumo
excessivo. A compulsdo por satisfazer as
necessidades individuais gera um consumo
desenfreado. Em consequéncia disso o meio
ambiente é altamente prejudicado.

Consumir, além de ser prazeroso pode trazer
também consigo preocupacoes. Estas
preocupagdes com o consumo podem ser
chamadas de consumo consciente (LEITE, 2009).

Trabalhar com o conceito de consumo
sustentavel estd relacionado a conscientizar as
pessoas da importancia de serem consumidores
responsaveis, além disso é necessario um
trabalho educativo para a formacdo de um
consumidor-cidaddo, que tenha conhecimento da
sua fun¢do de agente de transformacdo, ja que
possui a capacidade de exigir padrdes
socioambientais justos (FURRIELA, 2001).

Segundo o Instituto Akatu (2017), ONG que
trabalha pela conscientizacdo e mobilizagdo da
sociedade para o consumo consciente, “consumo
consciente ndo significa deixar de consumir, mas
consumir melhor e diferente, sem excessos, para
que todos vivam com mais bem-estar hoje e no
futuro”.

Consumir de modo consciente é essencial para
contribuir com o desenvolvimento sustentavel e
equilibrio ambiental, proporcionando a esta
geracdo e as geracdes futuras qualidade de vida.
Para que isso ocorra deve haver uma mudanga no
habito de compra e de consumo.

Conforme Oyewole (2001), quando o consumidor
eleva seu nivel de consciéncia a respeito dos
problemas causados pela auséncia de praticas
ambientais responsdveis pelas empresas, maior
serd sua disposicdo em aceitar os custos
necessarios para a fabricacdo de produtos que
causem menos impactos ambientais.

Houve nas duas ultimas décadas uma metanoia
com relagdo ao consumo e comportamento do
consumidor (ROCHA e ROCHA, 2007). Uma das
dimensdes que compde esse novo arcabouco de
entendimento do comportamento do consumidor
é seu posicionamento frente as questdes
ambientais. Nesse sentido, é possivel perceber
um grande aumento no desenvolvimento dos
produtos ecologicamente corretos, isso acontece
devido as pressdes advindas da sociedade e,
sobretudo, dos consumidores, que almejam por
posturas socioambientais mais proativas.

Um dos precursores na conscientizacdo da
sociedade sobre o consumo consciente sdo as
Instituicoes e Organizacdes do Terceiro Setor.

4 TERCEIRO SETOR

O Terceiro setor € um tema novo no campo de
pesquisas. Segundo Falconer (2000, p.1) os
estudos sobre o tema “unem pesquisadores de
disciplinas como Economia, Sociologia, Ciéncia
Politica e areas académicas aplicadas como
Servigo Social, Saude Publica e Administracdo”.

Ainda segundo Falconer (2000, p.2):

“Apesar de tender a prevalecer, no Brasil
a expressdao divide o palco com uma
dezena de outros: ndo-governamental,
sociedade civil, sem fins lucrativos,
filantrépicas, sociais, solidarias,
independentes, caridosas, de base,
associativas, etc.” (FALCONER, 2000,

p.2).

Embora existam problemas de definicdo
conceitual e terminoldgicas, a expressao terceiro
setor é a que obtém maior consonancia
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internacionalmente (DEFOURNY et al. 1999, apud
LECHAT, 2002).

O Terceiro Setor segundo Fernandes (1994) é “um
conjunto de organizagGes e iniciativas privadas
gue visam a producdo de bens e servicos de
carater publico”. Albuguerque (2006), aponta que
as organizacbes do terceiro setor possuem
caracteristicas comuns:

e Fazem contraponto as ag¢des do
governo: os bens e servicos publicos
resultam da atuacdo do Estado e
também da multiplicagdo de varias
iniciativas particulares;

e Fazem contraponto as agOes do
mercado: abrem o campo dos interesses
coletivos para a iniciativa individual;

e D3o maio dimensdo aos elementos
que as compdem: realgam o valor tanto
politico quanto econdmico das agles
voluntarias sem fins lucrativos;

e Projetam uma visdo integradora da
vida publica: enfatizam a
complementacgdo entre aces publicas e
privadas (ALBUQUERQUE, 2006, p.19)

O Terceiro Setor “é um termo “guarda-chuva”
que inclui varios tipos de organizagdes e no qual,
ao mesmo tempo, incluem-se também diferentes
marcos tedricos.” (ALVES, 2002).

Panceri (2001, p. 130) afirma que:

A tendéncia do Terceiro Setor é crescer
em tamanho, em conhecimento, em
profissionalizacdo, em numero de
colaboradores contratados e,
principalmente, em nimero de pessoas
atendidas, aumentando a qualidade de
vida, em numero de projetos executados
com sucesso, em Vvisibilidade e
credibilidade (PANCERI, 2001, p.130).

Para diminuir as diferengas sociais, defender os
interesses coletivos, e atender demandas da
sociedade que o Estado é falho e ineficaz para
suprir, surgiu o Terceiro Setor. No que tange ao

consumo consciente, o Terceiro setor tem feito
contribui¢gdes importantes.

5 CONTRIBUIGOES DO TERCEIRO SETOR PARA O
CONSUMO CONSCIENTE

Diante das perspectivas de uma sociedade
capitalista e extremamente consumista, a
mudanca de comportamento para alcancar o
consumo sustentavel é um desafio necessario
para a manutencdao do equilibrio ambiental e
gualidade de vida.

A abrangéncia do Terceiro Setor vai além de
iniciativas educacionais, divulgacao e
sensibilizacdo da populacdo. As ONG'S e
instituicdes voltadas para a causa do consumo
consciente desenvolvem projetos, estratégias,
realizam eventos, dentre diversas outras
atividades. Foram destacadas neste artigo:
Instituto Akatu e Alana.

6 INSTITUTO AKATU

O Instituto Akatu foi criado em 15 de marco de
2001 (Dia Mundial do Consumidor), “é uma
organizagdo ndo governamental sem fins
lucrativos que trabalha pela conscientizagdo e
mobilizagdo da sociedade para o consumo
consciente”. O objetivo estd na transformacdo do
comportamento do consumidor através da
Educacdao e Comunicagao, e desenvolvimento de
campanhas, contetddos e metodologias, pesquisas
e eventos (AKATU, 2017). O Instituto também
atua:

Junto a empresas que buscam caminhos
para a nova economia, ajudando a
identificar oportunidades que levem a
novos modelos de producdo e consumo,
gue respeitem o ambiente e o bem-
estar, sem deixar de lado a prosperidade
(AKATU, 2017).

Grande parte dos Dbrasileiros consideram
importante as questdes ambientais. “O
conceituado Instituto Akatu mostrou que, na hora
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de decidir o que comprar, uma parcela crescente
do publico ndo se preocupa com o bolso na hora
de gastar.” (FRALDA...). Por isso, os produtos
sustentadveis sdo economicamente interessantes
aos empreendedores. Um exemplo de empresa
que buscou produzir de modo a colaborar com a
sustentabilidade é a Chikita Bacana.

A empresaria Michely Miguelote langou uma nova
versado da fralda de pano: “desenvolveu a fralda,
gue tem uma parte no meio para o absorvente,
também de pano, e eldsticos nos lados para
ajustar o tamanho.” (FRALDA...).

A atuacdo do Akatu junto as empresas tem como
premissa:

O foco na mudanga de comportamento
do consumidor rumo a adogdo de estilos
sustentdveis de vida. Por meio de
diferentes formatos de parcerias, essas
empresas buscam trabalhar a causa em
seus processos e junto a seus publicos,
além de viabilizar a divulgacdo da
mensagem do consumo consciente em
grande escala (AKATU, 2017).

Focados no consumo responsavel, o McDonald’s
Brasil e o Instituto Akatu promovem uma agdo:
“As laminas de bandeja disponiveis na rede
trazem informagGes e dicas para conscientizar
como o que cada consumidor compra, usa e
descarta influencia no meio ambiente.” As
informagdes contidas nas laminas foram criadas
por especialistas do Instituto Akatu, e buscam
atingir cerca de 2 milhGes de pessoas por dia
(CONSUMO...).

Para o Akatu (2017) consumo consciente significa:

e Ter a visdo de que o ato de consumir
um produto ou servico estd num
contexto maior de ciclo de produgao,
trazendo consequéncias positivas e
negativas ndo apenas ao consumidor,
mas também ao meio ambiente, a
economia e a sociedade, que vao além
dos impactos imediatos.

e O consumidor consciente tem uma
preocupag¢do com oS recursos gastos na
producdo do produto e como ele deve

ser corretamente usado e descartado no
futuro. Ele sabe que tem um grande
poder em suas mados ao escolher
um produto e uma empresa produtora, e
pode transformar a sua compra num ato
de reconhecimento de boas praticas
sustentdveis.

e O consumo consciente comega com
uma andlise prévia da necessidade:
preciso realmente comprar? Decidido
que sim, o consumidor deve definir as
caracteristicas que precisa no produto,
pensar sobre como ird comprar, escolher
o fabricante de acordo com a sua
responsabilidade  socioambiental na
produgdo, fazer um uso otimizado do
produto para ter uma vida uatil mais
longa, e definir uma forma de descarte
adequada. SO assim, tomando decisdes
conscientes em cada uma dessas fases, o
consumidor podera comparar e escolher
a melhor opgdo (AKATU, 2017).

Em uma conversa de Hélio Matar,
presidente do Instituto Akatu, com internautasl,
é destacada a importancia do consumo
consciente. Hélio “ressaltou pontos importantes
em busca da conscientizagdo do consumo, como
a inclusdo do tema nas escolas e o papel da midia
brasileira”. Além disso, foi promovido um
semindrio pela Camara Americana de Comércio
Brasil-Estados  Unidos, onde “especialistas
discutiram modelos de negdcio inovadores e a
urgente necessidade de disseminar uma forma
diferente de consumir” (CAROLINA, 2016). Hélio
ressaltou que:

A sociedade continua na mesma
velocidade de utilizagdo dos recursos do
planeta e que as empresas sao centrais
para mudar essa realidade. Ele afirma
que é preciso tirar o foco da simples
reducdo do consumo. Ndo é limitar o
consumo, €& consumir diferente. As
empresas precisam apostar em produtos
e servicos radicalmente novos, que
prezem pelo durdvel, o local, o
compartilhado, o saudavel e que tem

! Disponivel em:
<http://fantastico.globo.com/Jornalismo/FANT/0,,MU
L1520576-15605,00.html>.
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aproveitamento integral (CAROLINA,
2016).

O Instituto possui parcerias com empresas de
publicidade e promove campanhas para
disseminar o consumo consciente. Uma das
campanhas de maior sucesso é a #aguapedeagua,
Akatu (2014):

Em meio a grave crise hidrica sofrida
pelo estado de S3o Paulo em 2014, o
Akatu elaborou uma estratégia de
mobilizacdo de pessoas com o suporte
da agéncia Taterka, apoiador
institucional do Akatu. O movimento
#aguapededgua convocou as pessoas a
acessarem dicas de economia e uso
consciente de agua em um portal para
compartilhar experiéncias bem-
sucedidas que tenham realizado contra o
desperdicio. Lancado em outubro de
2014, o #aguapedeagua do Akatu apoia e
participa de iniciativas que estdao sendo
realizadas pela sociedade civil em torno
do tema.

Para chamar atengdo para o movimento,
a Taterka criou em carater pro-bono
uma campanha publicitaria com pecas
para tevé, radio, cinema, veiculos
impressos e online, além de midias
alternativas e redes sociais com o mote
“Sem agua somos todos miseraveis”, em
que objetos que dependem da agua para
funcionar foram espalhados pela cidade
clamando por agua. Com uma férmula
equilibrada entre o tragico e o comico, a
campanha chamou atencdo da
populagdo para a urgéncia do tema.

A campanha alcangou 121 milhGes de
pessoas. No dia 24 de outubro ela teve
grande visibilidade, quando foi exibida
em reportagem do Jornal Nacional, da
Rede Globo, sobre desperdicio do
recurso no consumo e na produgdo — sé
nesta ocasido, o impacto foi de 4,6
milhdes de pessoas (AKATU, 2014).

Além de campanhas publicitarias, o Akatu conta
com o Edukatu, queé a “primeirarede de
aprendizagem sobre os conceitos e praticas
do consumoconsciente e da sustentabilidade para

alunos e professores do Ensino Fundamental de
todo o Brasil”.

A empresa Costa Brava, que atua no mercado de
viagens e eventos corporativos e viagens de lazer,
além de viagens de incentivo, estabeleceu uma
parceria com o Instituto Akatu. A empresa apoia o
projeto Edukatu e, portanto, serd responsavel
pela conducado de professores por todo o Brasil e
apoiara eventos do instituto (COSTA...).

Foi promovida uma exposicdo de arte de 13
esculturas no shopping Villa Lobos em S3do Paulo,
fruto da parceria entre o Instituto Akatu e a Rede
Educare. O projeto denominado "#Reciclos - A
Arte da Reinvencdo”, teve por objetivo levar o
publico “a pensar sobre a importancia da
preservacdao do meio ambiente, a necessidade de
reciclagem e consumo mais consciente que leve a
reducdo na geracdao de residuos.” (GOUVEIA,
2016).

Na pagina do Instituto é possivel acessar dicas
importantes sobre como comegar e colocar em
pratica o consumo consciente. H4 também dicas
sobre alimentos, reciclagem, economia de dgua e
economia de energia. Além disso hd noticias
sobre temas relevantes, tais como dagua, bem-
estar, entrevistas, mudangas climaticas, residuos,
dentre outras.

7 INSTITUTO ALANA

O Instituto Alana foi criado em 1994, trabalha
“para encontrar caminhos transformadores para
as novas geragdes, buscando um mundo
sustentavel e de excelentes relacbes humanas”.
(ALANA, 2017).

“O Alana é uma organizagdo da sociedade civil,
sem fins lucrativos, que aposta em programas
qgue buscam a garantia de condi¢bes para a
vivéncia plena da infancia.” (ALANA, 2017).

O Alana possui um programa chamado Crianga e
Consumo, que tem como objetivo:

Divulgar e debater ideias sobre as
guestdes relacionadas a publicidade
dirigida as criangas, assim como apontar
caminhos para tornar minimo e prevenir
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os prejuizos decorrentes dessa
comunicagdo mercadoldgica (ALANA,
2017).

Um dos exemplos da atuacdo do Instituto pode
ser observado na reportagem publicada na
internet, onde se destaca que o ginasio
poliesportivo do Pacaembu, motivou o instituto
Alana, por meio do seu programa Crianca e
Consumo, “a enviar notificacdo a empresa Nestlé
para comunicar sobre o direcionamento de
comunica¢cdo mercadoldgica as criangas.” Isabella
Henriques, diretora de Advocacy do Alana
destacou que “o uso da linguagem ludica e do
entretenimento, demonstra que a empresa
direcionou sua mensagem ao publico infantil para
convencé-los a consumir os produtos da marca
Nescau”. Apds saber da notificacdo, a Nestlé
entrou em acordo com a organizagdo (NESTLE...,
2017).

O programa Crianca e Consumo foi criado em
2006, e é:

Multidisciplinar e atua em diferentes
esferas para promover o tema e
fomentar o didlogo. Recebe dendncias
de publicidade abusiva dirigida as
criangas e atua por meio de agdes
juridicas, pesquisa, educagdo,
influenciando a formulagdo de politicas
publicas e o amplo debate na sociedade
civil (ALANA, 2017).

O programa Crianga e Consumo do Instituto Alana
lancou no dia 24 de novembro de 2016, em
Brasilia, uma cartilha 2 com propostas de
regulamentacdo da publicidade infantil. O
documento detalha as propostas legislativas que
tramitam no Congresso Nacional sobre regulagao
da publicidade dirigida as criancas (JORNAL REDE
BRASIL ATUAL, 2016).

O Alana possui uma Feira de Trocas de
Brinquedos que é uma acdo de mobilizagdo do
Crianca e Consumo. O objetivo é:

2 Disponivel em:
<http://criancaeconsumo.org.br/biblioteca/?_sft_cat
egoria_biblioteca=cartilha&_sft_tema_biblioteca=pr
ograma-crianca-e-consumo>

Gerar reflexdao sobre o consumismo e
possibilitar que a crianga dé um novo
significado para os seus proprios
brinquedos. Langado em 2012, o site da
Feira de Trocas fomenta e contribui, com
material de apoio, para a realizagdo de
feiras de maneira autbnoma, em todo o
Brasil. No primeiro ano, foram
organizadas 51 feiras. Em 2015, foram
mais de 60 feiras, entre elas uma em
Londres (Inglaterra) (ALANA, 2017).

Em umas das edi¢cbes da Feira de Trocas de
brinquedos realizada no dia 12 de outubro de
2016 no Parque do lbirapuera em S3do Paulo,
mostrou que o Dia das criangas possui
alternativas ao consumismo. A iniciativa faz parte
do Programa Crianga e Consumo do Instituto
Akatu em parceria com a Umapaz (BOEHM,
2016).

8 CONCLUSAO

Este artigo apresentou de que forma o terceiro
setor contribui para o consumo consciente.

E perceptivel o crescimento da preocupagdo com
as questdes socioambientais, porém, boa parte
da sociedade consome de modo irresponsavel,
sem se preocupar com o meio ambiente e com o
futuro das proximas geracoes.

Instituicdes e organizacdes do Terceiro Setor tais
como o Instituto Akatu e Instituto Alana, tém
cooperado e dado especial atencdo para o
consumo consciente, uma vez que consumir de
modo consciente é imprescindivel para a
manutenc¢do do equilibrio ambiental.

Embora existam instituicdes importante no
cenario nacional atuando na causa do consumo
consciente, €& notdério a auséncia de mais
instituicdes que contribuam de modo mais
abrangente para a disseminacdo de praticas
sustentaveis.
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